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PALAVRA DO PRESIDENTE George Teixeira Pinheiro

Pra frente, Brasil!

escolha de caminhos muitas

vezes nos leva a equivocos

que podem nos causar al-
gum prejuizo. O arrependimento
serve apenas para intensificar aqui-
lo que perdemos devido a uma
interpretacdo errada do que seria
melhor. Esse parece ser o caso do
Brasil, que vem pagando tributo
pela escolha de seus eleitores desde
2002, quando o populismo passou
a dar as cartas no Planalto.

Gracas a conjuntura politi-
ca, que acabou nos levando ao
impeachment e a substituicdo da
presidente da Republica, acaba-
mos retomando o caminho que
nunca deveriamos ter abandona-
do, ou seja, 0 das reformas.

No atual momento, estamos no-
vamente diante de um impasse que
pode contribuir para o pais regredir
novamente a uma situacao anterior
ao recomeco do debate sobre as
reformas. Eis, novamente, uma cir-
cunstancia de risco para o pafs.

O fato é que, qualquer que
seja 0 desfecho do quadro que
deixou o presidente Michel Temer
ameacado de ser obrigado a dei-
xar o posto de chefe da Nacdo,
é imperioso que todos tenham a
consciéncia de que as reformas
devem continuar.

A realidade é que o Brasil nao
tem alternativa se quiser iniciar um
novo ciclo de desenvolvimento.
Para isso, as reformas da Previdén-

cia, trabalhista, tributaria e politica
sao indispensaveis.

Uma vez ultrapassada essa eta-
pa, 0 pais estara preparado para
um novo salto e alcancar em pou-
co tempo niveis de crescimento do
PIB necessarios para que os mais de
13,5 mihdes de desempregados
pOSsam novamente vir a sustentar
as suas familias.

Nesta edicao de Empresa Bra-
sil, nossa matéria de capa da um
exemplo do que o Brasil podera
ganhar com o retorno a normali-
dade politica e econémica. A volta
das negociacoes entre 0 Mercosul
e a Uniao Europeia nos enche de
otimismo com o futuro do Brasil.
Uma vez consolidado esse acordo,
a estimativa é de que, em menos
de 15 anos, o pais podera tripli-
car a corrente de comércio com a
Unido Europeia, 0 que representa,
na pratica, além do aumento de
nossas exportacoes e do saldo do
Comércio exterior, a geracao de mi-
Ihares de empregos. E isso ja foi su-
ficientemente comprovado por es-
tatisticas em que se reconhece que
as trocas internacionais sao meio
de desenvolvimento econémico
para os paises. Para cada milhdo
de dolares exportado, sao gerados
57 empregos diretos e indiretos,
segundo dados do governo fede-
ral. Sado exemplos simples como
esse que reforcam a inexorabilida-
de das reformas. Pra frente, Brasil!

George Teixeira
Pinheiro, presidente

da Confederacao das
Associacoes Comerciais
e Empresariais do Brasil
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George Pinheiro faz
pronunciamento na ACRIO

Durante a reunido dos
Conselhos Empresariais da
Associacado Comercial do Rio
de Janeiro (ACRio), realizada no
dia 24 de maio, o presidente da
CACB fez um pronunciamento
no qual defendeu a continuida-
de dos processos das reformas
trabalhista e previdenciaria.

Pinheiro também afirmou
gue “a superacao da crise
vira pelo trabalho responsa-
vel, dentro dos limites das
atribuicdes institucionais
de cada um dos Poderes”.
Sobre o cenario politico
brasileiro atual, o presidente
disse termos um pais a ser
governado e 14 milhdes de

Foto: Divulgacao/ ACRio

Pinheiro: “Nao podemos ficar em compasso de espera”

desempregados. “Nao pode-
mos ficar em compasso de
espera”, declarou.

Ainda na ocasido, o
presidente da ACRio, Paulo

Protasio, foi homenageado
pelos conselheiros, em fun-
cdo de seu trabalho a frente
da entidade.

(Com assessoria de imprensa da ACrio)

Facisc inicia pesguisa com empresas catarinenses
para auxilio no desenvolvimento sustentavel

A Federacao das Associa-
cOes Empresariais de Santa
Catarina (Facisc) iniciou
pesquisa que servira de base
para a entidade e para as
Associacdes Empresariais
(ACElIs) auxiliarem os empre-
sarios no desenvolvimento
de suas empresas em servi-
cos, tematicas e metodolo-
gias de trabalho.

O levantamento desen-
volvido pelo IPC (Instituto
de Pesquisa Catarinense),
com milhares de empresas
catarinenses, tem o objeti-
vo primordial de identificar
as principais necessidades,
oportunidades e fatores que
limitam o desenvolvimento
de micro, pequenas e mé-
dias empresas no estado de

Santa Catarina, assim como
promover o desenvolvimen-
to sustentavel.

A acao faz parte do
maior programa de coo-
peracao internacional da
Uniao Europeia, o Al Invest
5.0, gerenciado pela Cama-
ra de IndUstria, Comércio,
Servicos e Turismo (Cainco),
de Santa Cruz (Bolivia).
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Rio Cidade Inteligente: Conselhos
Empresariais se unem para retomada
do desenvolvimento do Rio e do Brasil

Mais de duzentas pessoas,
entre autoridades e lideran-
cas, estiveram no evento
realizado, no dia 24 de maio,
pelos Conselhos Empresariais
da ACRio. O encontro foi
marcado pela homenagem
ao aniversario do presidente
da ACRio, Paulo Protasio, e
também, pelo lancamento do
Programa Rio Cidade Inteli-
gente, que esta sendo elabo-
rado por todos os Conselhos
Empresariais da ACRio.

De acordo com um dos
idealizadores do projeto e
presidente do CE de Medicina
e Saude, Josier Vilar, o Rio Ci-

Foto: Divulgacao/ ACRio

Amigos comemoram o
aniversario do presidente da
ACRIo, Paulo Protasio, durante
o evento realizado no dia 24

dade Inteligente ira trazer uma
perspectiva inovadora para ser
implementada no Rio. O foco

“Nao aguentamos mais o que estao

fazendo com o Brasil”, diz Alencar Burti

“O momento é grave e
exige definicbes urgentes.
Os trabalhadores e os em-
presarios ndo aguentam
mais 0 que os politicos
— com honrosas excecoes —
estao fazendo com o Bra-
sil”, declarou Alencar Burti,
presidente da Associacao
Comercial de Sao Paulo
(ACSP) e da Federacao das
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Associacoes Comerciais
do Estado de Sao Paulo
(Facesp) sobre as mais
recentes denuncias contra
politicos brasileiros.

O presidente da ACSP
almeja que “as denuncias
sejam investigadas e que
todos os culpados sejam
punidos, dentro dos precei-
tos da Constituicdo. Quem

inicial do projeto serao os seto-
res de Seguranca e Inovacao.
“Sem segurancga, nds Nao
vamos consequir fazer nada
do que precisamos e quere-
MOos na nossa cidade e no
nosso pais. E a inteligéncia
vem da inovacao e da tecno-
logia. Ao final de todos esses
trabalhos, envolvendo todos
0s setores, nés vamos elabo-
rar um documento chamado
‘A cidade que queremos ter’.
Esse modelo vai envolver
autoridades para mostrar
0 protagonismo da nossa
ACRio”, explica Vilar.

(Com assessoria de imprensa da ACrio)

nao pode ser punido com a
incerteza e com a paralisa-
cao das reformas é o pais”.
"E preciso que o Con-
gresso continue a votar as
reformas e que as decisdes
da Justica restabelecam a
tranquilidade institucional,
para gue o Brasil supere essa
grave crise, resolva seus pro-
blemas e volte a crescer.”
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CAPA

Mercosul volta a dialogar com
a Uniao Europela e crescem as
chances de um acordo comercial

Nova mentalidade dos
governos do Brasil e da
Argentina, juntamente
com uma conjuntura
favoravel do bloco

de paises europeus,
abre novo espaco de
negociacoes
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m mercado de mais de

500 milh6es de consu-

midores, vivendo em
um ambiente de elevado IDH
(indice de Desenvolvimento
Humano), com uma renda
per capita superior a US$ 33
mil, em uma economia cujo
PIB corresponde a cerca de
20% do PIB global. E com
esse cacife que a Unido Eu-
ropeia (UE), bloco comercial
formado por 27 paises, vol-

tou a negociar com o Merco-
sul depois de um interregno
de mais de uma década.

As negociacbes comeca-
ram formalmente em 1999,
mas cinco anos depois fo-
ram suspensas, entre outros
motivos, devido a Politica
Agricola Comum da Unido
Europeia, a qual estabele-
ce um mercado Unico com
base na livre circulacao e
comercializacdo de produ-



tos agropecuarios dentro de
suas fronteiras.

Com o despertar do Mer-
cosul, gracas ao alinhamento
estratégico dos novos gover-
nos da Argentina e do Brasil, 0
acordo de livre comércio com
a UE voltou a ser discutido en-
tre 10 e 14 de outubro do ano
passado, em Bruxelas. Essa foi
a primeira rodada plena de
negociacoes desde 2012.

Em 20 de marco deste
ano, os dois blocos estiveram
reunidos em Buenos Aires e
deram seguimento as nego-
ciacbes, que devem passar
por reducdes de taxas, aliquo-
tas, barreiras nao tarifarias,
além de uma série de itens,
0 que torna o relancamento
do Mercosul um desafio de
extrema complexidade.

DIALOGO
Ocorre que a conjuntura
internacional podera facili-

tar o didlogo entre os blo-
cos. O fato de o presidente
Donald Trump, dos Estados
Unidos, defender a politica
de fechamento de frontei-
ras, por exemplo, pode abrir
caminho para o reinicio das
negociacbes com Bruxelas.
Outro dado importante foi a
recente vitéria do europeista
Emmanuel Macron na eleicao

francesa, o que deve se somar
a uma eventual vitéria de An-
gela Merkel na eleicao alema,
prevista para setembro.
Existe, de fato, probabi-
lidade de chegarmos a um
acordo de livre comércio
com a UE, a partir de 20197
Para o vice-presidente de
Assuntos Internacionais da
CACB, Sérgio Papini, ape-
sar do longo caminho a ser
percorrido até a etapa final,
é preciso envidar todos os
esforcos para o avanco des-
se projeto que trara ao Brasil
formidaveis conquistas nos
aspectos econdmicos, cultu-
rais e sociais. “Nao podemos
deixar de montar nesse cava-
lo selado”, enfatiza Papini.
"E preciso deixar de fora as
listas negativas nas negocia-
coes e colocar tudo o que for

Foto: Divulgacao
'

Mauro Laviola:

“F preciso deixar de
fora as listas negativas
nas negociagoes e
colocar tudo o que for
viavel para dar impulso
a esse projeto”

“As Camaras de
Comércio vao
crescer em
importancia na
medida em que
podem contribuir
de forma
significativa

Nno caso dos
entraves nao
tarifarios

de ambos os
mercados”

Junho de 2017 9



CAPA

Sérgio Papini:

“Nao podemos deixar
de montar nesse
cavalo selado”
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Foto: Arquivo

viavel para dar impulso a esse
projeto”, destaca Mauro La-
viola, vice-presidente da AEB
(Associacao de Comércio Exte-
rior do Brasil).

"Os beneficios para o Brasil
Nao serao apenas em termos
econdmicos, mas também
culturais, tecnologicos, em
inovacao, mas, sobretudo, no
aprimoramento da qualidade
de nossos servicos”, completa.

PRODUTOS

Nas exportacdes, o Brasil
devera ser muito competitivo
nos setores agricola, pecua-
rio, de automoveis, madei-
ra e seus derivados, nas ca-
deias: mineral e do petrdleo,
nos servicos de Tl e engenha-
ria. Ja os europeus devem
ser mais competitivos nos
segmentos de bebidas alco6-
licas, azeites, lacteos, maqui-
nario, aeronautico, quimicos,
farmacos, automoveis e ser-
vicos em geral, lista Papini.

“A possibilidade de am-
pliar o seu mercado de pro-
dutos industrializados e ser-
vicos especializados é uma
das principais atratividades
do Mercosul para a UE. En-
tretanto, desperta interesse
também a compra de pro-
dutos e servicos de forma
mais vantajosa. Obviamen-
te, o investimento direto
nos setores onde eles nao
sao capazes de devolver em
seu territério ou onde somos
mais competitivos também é
atrativo, acrescenta.

CAMARAS DE COMERCIO

De toda a maneira, o acor-
do comercial entre os dois
blocos nao sera uma mera
formalidade, alerta o vice-pre-
sidente da AEB, chamando a



atencao para o fato de que
a UE é "prodiga em criar en-
traves”. Nessa linha, segundo
ele, deve crescer o papel das
Camaras de Comércio dos
paises-membros de ambos 0s
blocos comerciais. “As Cama-
ras vao crescer em importan-
cia na medida em que podem
contribuir de forma significa-
tiva no caso dos entraves nao
tarifarios de ambos os merca-
dos”, acrescenta.

“As Camaras de Co-
mércio podem aproximar
potenciais importadores e
exportadores, chancelando

documentos, emitindo cer-
tificados de origem, rastre-
ando cargas, além de outras
tarefas. Para isso, temos de
nos prepararmos, especial-
mente nos, brasileiros, em
maioria habituados a enxer-
gar a geografia do merca-
do apenas do Oiapoque ao
Chui”, arremata Papini.

“Se nos basearmos pela ex-
periéncia adquirida com a assi-
natura dos acordos comerciais
com o México e Coreia do Sul,
podemos triplicar a corrente de
comeércio com o bloco europeu
em 15 anos”, prevé.

EXPORTACOES DO BRASIL
PARA A UNIAO EUROPEIA

2016
2015
2014
2013
2012

US$ 33,3 bilhdes
US$ 33,9 bilhoes
US$ 42,0 bilhdes
US$ 47,7 bilhdes
US$ 49,1 bilhoes

IMPORTAGOES DA
UNIAO EUROPEIA

2016
2015
2014
2013
2012

US$ 31,0 bilhdes
US$ 36,6 bilhdes
US$ 46,0 bilhdes
US$ 50,7 bilhdes
US$ 47,1 bilhdes

MERCOSUL

Paises: Argentina, Bolivia, Brasil,
Colémbia, Equador, Paraguai,

Uruguai e Venezuela.

Criacao: 1991

PIB Total: US$ 0,79 trilhdo
Populac¢ao: 217,8 milhdes

Objetivo: Em 1995, entrou em

vigor uma zona de livre-comércio, ou
seja, grande parte das mercadorias
produzidas nos paises-membros podia
ser comercializada internamente sem a
cobranca de tarifas de importacao.
Além disso, o Mercosul prevé a criacao
de uma unido aduaneira. Isso significa
a padronizacao das tarifas externas
(TECs) para diversas mercadorias.
Portanto, os paises integrantes
poderao importar produtos e servicos,
pagando tarifas iguais.

Unido Europeia

Paises: Alemanha, Austria, Bélgica, Bulgaria,
Chipre, Croacia, Dinamarca, Eslovaquia,
Eslovénia, Espanha, Estonia, Finlandia, Franca,
Grécia, Hungria, Irlanda, Italia, Letdnia,

Lituania, Luxemburgo, Malta, Paises Baixos,
Polénia, Portugal, Republica Tcheca, Reino Unido,
Roménia, Suécia.

Criacao: 1993

PIB Total: US$ 9,2 trilhdes

Populacao: Aproximadamente 500 milhoes de
habitantes.

Objetivo: Eliminacao do controle das fronteiras dos
paises participantes, de modo que permita o livre
transito de pessoas entre os paises; fim das barreiras
comerciais, proporcionando uma economia livre e
concorrencial; adocdo da moeda Unica em 2002, o
euro passa a ser a moeda oficial da Unido Europeia,
extinguindo as moedas nacionais dos paises-membros
gue passam a ter o euro como moeda oficial.
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CIDADANIA

Lancamento da 15 edicdo
do Feirdo do Imposto, no dia
10/03, em Porto Alegre - RS

L T
i’ b ?-a L

Fotos: CONAJE

“Chega de Mao Grande”.
Conaje realiza 152 edicao do Feirao
do Imposto em todo o pais

Objetivo da iniciativa € conscientizar a populac@o sobre a carga de impostos paga
por nos e incentivar a cobranca pelo retorno deste valor em servigos pablicos

carga de tributos paga

pelos brasileiros atingiu

a marca de R$ 800 bi-
Inées no dia 10 de maio, 14 dias
antes que em 2016, segundo 0
Impostoémetro, da Associacao
Comercial de Sao Paulo.

De acordo com o Céalculo
do IRBES (Indice de Retorno
de Bem-Estar a Sociedade),
do IBPT (Instituto Brasileiro
de Planejamento e Tributa-
cao), entre os 30 palises com
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a maior carga tributaria, o
Brasil ainda é o que pro-
porciona o pior retorno dos
valores arrecadados em prol
do bem-estar da sociedade.

Mesmo com arrecadacao
altissima e péssimo retorno
desses valores, o Brasil fica
atras, inclusive, de paises da
América do Sul, como Uru-
guai e Argentina.

Diante deste cenario, a
Confederacdo Nacional dos

Jovens Empresarios (Conaje)
realizou, de marco a maio
deste ano, a 15° edicao do
Feirdo do Imposto, com o
intuito de informar e, sobre-
tudo, educar a populacao a
respeito do quanto se paga
em impostos no Brasil.
Conforme Silvia Wilbert,
coordenadora nacional do
Feirdo do Imposto, aproxi-
madamente R$ 200 bilhoes,
ou seja, 3% do Produto In-



terno Bruto (PIB) brasileiro,
sao desviados pela corrup-
cao. Do contrario, o Brasil
triplicaria o orcamento fe-
deral da satde e educacao e
quintuplicaria o orcamento
da seguranca publica. “Por-
tanto, além da carga tribu-
taria ser complexa e injusta,
ela ndo retorna para popu-
lacdo em servicos basicos,
conforme é de seu propo-
sito. Por isso a importancia
de saber o quanto se paga
em Iimpostos para, a partir
de entdo, acompanhar a
destinacao dos recursos pu-
blicos”, explica.

“Chega de Mao Grande”
¢ 0 tema da campanha em
2017. Neste ano, as acoes
aconteceram em mais de
cem municipios em todo o
pais. Pecas teatrais, corridas
e marchas estao entre as ati-
vidades realizadas.

Para Guilherme Goncal-
ves, presidente da Conaje,
o Feirao do Imposto é um
grande plano de conscienti-
zacao acerca da carga tribu-
taria incidente sobre produ-
tos e servicos. “E, acima de
tudo, um projeto de cidada-
nia, pois, ao acabar com a ig-
norancia sobre o tema, per-
mite maior questionamento,
engajamento e reflexdo so-

bre o necessario retorno do
tanto quanto é entregue nas
maos dos governos federal,
estadual e municipal.”

ACOES

O cronograma do Feirao
do Imposto neste ano teve
inicio no dia 10 de marco,
com o lancamento nacional
da campanha, em Porto Ale-
gre - RS. Em seguida, entre
os dias 15 de marco e 15 de
abril, ocorreram os lanca-
mentos estaduais.

No més de maio acon-
teceu a conscientizacao
educacional. Nesse perio-
do, através de uma parceria
com o Observatério Social
de Maringa, dezenas de ci-
dades receberam a palestra
‘O impacto da corrupcao
no retorno dos impostos’.
“A parceria entre a Conaje e
o Observatorio fortalecera a
conscientizacao no que tan-
ge a participacao do cida-
dao no acompanhamento
da destinacdo dos recursos
publicos”, destaca Silvia.

Finalizando a campanha,
no dia 27 de maio, também
em parceria com a CACB, o
Feirao do Imposto realizou
uma mobilizacdo nacional,
com acdes simultaneas em
diversos municipios.

Feirao do

Imposto € um
grande plano de
conscientizacao
acerca da
carga tributaria
incidente sobre
produtos e
servicos
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CBMAE

Foto: OAB/MG

Minelros passam a aderir ao
Pacto pela Nao Judicializacao

dos Conflitos

i —— _—

O presidente da Comissao de Arbit

.\___.‘:.j‘ - .-“:

ragem

da OAB/MG, Francisco Maia, ao centro da foto

Objetivo é conscientizar as empresas para iniciar o processo de adogao as praticas adequadas
de resolucéo de conflitos por meio dos métodos negociacao, conciliacdo e mediacao

gilidade e praticidade

sdo as leis do merca-

do atual. E necessario,
principalmente nos negocios,
aproveitar as novas tecno-
logias e servicos para incen-
tivar o desenvolvimento e o
crescimento das empresas.
Diante desse cenario, em-
presarios do estado de Minas
Gerais receberam a Con-
federacdo das Associacoes
Comerciais e Empresariais do
Brasil (CACB), por meio da
Camara Brasileira de Media-
¢ao e Arbitragem Empresarial
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(CBMAE), a OAB/MG e a Fe-
deracéo das Associacoes Co-
merciais e Empresariais do
Estado de Minas Gerais (Fe-
deraminas), em parceria com
0 Sebrae, para discutir o Pac-
to pela Nao Judicializacdo dos
Conflitos, que visa incentivar o
uso da pratica de Solucao Paci-
fica de Conflitos Empresariais.

O encontro, que ja acon-
teceu nos estados de Goias,
Maranhdo, Sao Paulo, Mato
Grosso, Acre, Espirito Santo
e Rio Grande do Sul, apre-
sentou a possibilidade de

acordos dos embates, a par-
tir de métodos de negocia-
cao, conciliacdo e mediacao
aos empresarios. “A inicia-
tiva planeja conscientizar as
empresas e os profissionais
gue as assessoram a tratar o
conflito de forma adequada,
diminuindo os custos de seus
processos internos e fideli-
zando os seus clientes”, diz
Eduardo Vieira, coordenador
nacional da CBMAE.

As praticas pacificas e ex-
trajudiciais incentivam uma
arbitragem consensual, em



gue ambas as partes optam
por um método alternativo
ao processo judicial, priori-
zando a resolucao de dispu-
tas internamente para evitar
0 prejuizo a imagem da mar-
ca, promover o aumento dos
lucros e a competitividade,
além de reduzir os custos.
Com essas melhorias, a cul-
tura do litigio, antes utilizada
como Unico mMeio para reso-
lucao de conflitos, apresenta-
se ainda mais ultrapassada.

De acordo com o 3° vice-
presidente do Tribunal de Jus-
tica de Minas Gerais, Saulo
Versiani Penna, “o Judiciario
nao pode prescindir de parcei-
ros na defesa de uma forma
pacifica de solucionar impas-
ses. A judicializacao e a l6gi-
ca adversarial, muitas vezes,
nao resolvem a questao entre
as partes e ndo atendem as
necessidades delas, ao pas-
so que um acordo é sempre
fruto de uma negociacdo em
gue ambos os lados se mani-
festam e defendem seus inte-
resses, procurando ouvir argu-
mentos e fazendo um esforco
para considerar aspectos que
nao estavam inicialmente em
seu horizonte”.

Para confirmar o engaja-
mento dos empresarios a essa
causa, foi assinado, durante

0 evento, o Pacto pela Nao
Judicializacdo dos Conflitos,
que firma o compromisso de
todos a adotarem, interna e
externamente, praticas para
o aperfeicoamento constan-
te dos processos de gestao e
resolucao de conflitos empre-
sariais. Com a adesao a esses
métodos, o mercado estara
estruturado em um moderno
sistema de gestao para auxiliar
no desenvolvimento do setor.

O presidente da Comissao
de Arbitragem da OAB/MG,
Francisco Maia, reforcou
que os advogados tém papel
fundamental na luta contra
o litigio judicial. “Estamos
hoje lancando um pacto
para mudarmos essa cultura.
O advogado é o vetor desta
transformacao e deve ser o
grande protagonista da mu-
danca”, completa.

Encontros como  esse
acontecem desde 2014 como
forma de divulgacao e com-
partilhamento de ideias sobre
0 assunto, em diferentes esta-
dos do pais. A intencao é que
haja um processo gradual de
conscientizacao, entre os em-
presarios, de gue um ambien-
te favoravel a negociacao, de
maneira colaborativa e sus-
tentavel, vai ao encontro do
avanco empresarial.

“Documento diz
que os conflitos
geram repercussao
em diversos
segmentos sociais
gue comprometem
0 avanco
econdmico e a
competitividade
das empresas”
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CONGRESSO

O momento em que a CACB
fol anunciada como vencedora

da Competicao de 2009,
em Istambul - Turquia »

CACB inscreve trés projetos
na Competicao Mundial das
Camaras de Comercio

Premiacéo sera

em setembro,

durante o 10° World
Chambers Congress.
Impostometro,
Empoderamento da
Mulher Empresaria e
Observatorio Social

de Maringa-PR foram
Inscritos na competicao

16 Empresa Brasil

inalista em 2005, ven-
cedora em 2007 e par-
ticipante do conselho
dos jurados em 2009, 2013
e 2015, a CACB participara
mais uma vez da Competi-
cdo Mundial das Camaras
de Comércio, em setembro.
A Confederacdo também
encorajou seus associados
a inscreverem projetos para
concorrerem ao prémio.
A Competicao, que aconte-
cera durante o 10° Congresso

Mundial das Camaras de Co-
mércio (World Chambers Con-
gress), realizado em setembro,
em Sydney, na Austrdlia, é a
principal premiacao global de
reconhecimento de projetos
inovadores desenvolvidos por
Camaras de Comércio e Indus-
tria de todo o mundo. Uma
oportunidade Unica para exibir
boas ideias a empresarios de
mais de cem paises.

Para a concorréncia deste
ano, o sistema CACB inscre-



veu trés projetos: Impostod-
metro, Empoderamento da
Mulher Empresaria e Obser-
vatorio Social de Maringa.

IMPOSTOMETRO

Implantado em 2005 pela
Associacao Comercial de Sao
Paulo, o impostémetro é um
painel que registra o mon-
tante de dinheiro arrecada-
do pelo governo nos tribu-
tos embutidos em todos os
produtos de consumo pagos
pelos brasileiros. Os valores
apresentados sao obtidos de
fontes de dados oficiais de
arrecadacao nos niveis fede-
ral, estadual e municipal.

A partir dos nUmeros ob-
tidos, sao feitas estimativas,
gue sao ajustadas quando
ocorre divulgacdo dos valo-
res oficiais. O objetivo prin-
cipal do projeto é instigar o
cidadao a dar mais atencéo
a questao tributaria, exigir de
seus representantes a con-
trapartida desses valores em
servicos publicos e fiscalizar a
aplicacdo dos mesmos.

“O Impostbmetro, como
fonte de informacao, contri-
bui para a construcao de uma
sociedade mais democratica,
com reflexos no crescimento
econdmico, na justica social e
no desenvolvimento de uma

cidadania plena”, destaca o
superintendente de Comuni-
cacao e Marketing da ACSP,
Taicir Khalil.

Para Khalil, a exposicao do
projeto em uma competicao
internacional é importante
para que o mundo tome co-
nhecimento que entidades
de classe podem e devem
ter iniciativas que ajudem a
melhorar a condicdo da po-
pulacao, brigar pela melhoria
da economia, tentar criar um
ambiente menos hostil e as-
sim promover o empreende-
dorismo. “E importante que
saibam que, apesar das crises,
da corrupcao e dos desman-
dos dos governos, existem ini-
ciativas que podem colaborar
para a melhoria do pais”, diz.

EMPODERAMENTO DA
MULHER EMPRESARIA

O Conselho  Nacional
da Mulher Empresaria, da
CACB, esta ha 15 anos pro-
movendo o empoderamento
das mulheres, com o objetivo
de reduzir a desigualdade de
género e suscitar o desenvol-
vimento sustentavel com res-
ponsabilidade social.

A ideia do projeto é esti-
mular mudancas de compor-
tamento para melhoria do
posicionamento da mulher,

“A competicao
internacional é
importante para
gue o mundo tome
conhecimento que
entidades de classe
podem e devem

ter iniciativas que
ajudem a melhorar
a economia, criar
um ambiente
menos hostil e
assim promover o
empreendedorismo”
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“E importante

que saibam que,
apesar das crises,
da corrupcao e
dos desmandos
dos governos,
existem iniciativas
que podem
colaborar para a
melhoria do pais”
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nao apenas como empresa-
ria, mas também em posicoes
de alta lideranca no mercado
brasileiro e na politica.

“Existe uma grande parce-
la de mulheres que querem
alcar voos mais altos ou cons-
truir coisas maiores, € 0 N0SSO
trabalho é justamente o de
preparar essas mulheres para
gue elas tenham seus desejos
respeitados, mas que tam-
bém sejam capazes de lutar
por eles”, declara Glauciele
Lerner, consultora do Conse-
lho Nacional da Mulher Em-
presaria, da CACB.

O projeto é todo desenvol-
vido por mulheres voluntarias,
e as atividades sao custeadas
por elas, com o apoio das as-
sociacdbes comerciais, federa-
¢Oes e Confederacao. Geracao
de emprego e renda, desen-
volvimento de competéncias

técnicas e comportamentais,
desenvolvimento de liderancas
politicas e a promocao e am-
pliacao das redes de negdcios
locais estao entre os resultados
obtidos com o projeto.

De acordo com Glaucie-
le, o proprio presidente da
CACB, George Pinheiro, foi
guem deu a ideia de inscre-
ver o0 projeto na competicao.
"Ha dez anos, as mulheres
tinham participacao de 4%
de lideranca nas entidades do
sistema CACB. Hoje, esse nu-
mero subiu para 12%", con-
ta Glauciele.

Segundo a consultora, o
projeto nao visa apenas que
as mulheres sejam lideres
empresariais, mas que OcCu-
pem mais espacos na socie-
dade como um todo. “En-
tendemos que esse projeto
pode ajudar outros paises a
adotarem essa ideia e a enco-
rajarem as mulheres a assu-
mirem Novos papéis, sempre
respeitando, claro, a cultura
e as condicdes de cada na-
cao”, destaca.

OBSERVATORIO SOCIAL
Idealizado apds um episddio
de corrupcao que desviou cer-
ca de R$ 100 milhées no mu-
nicipio de Maringg, interior do
Parand, o Observatorio Social é



uma organizacdo nao gover-
namental, sem fins econdmi-
cos e sem vinculacao politico-
partidaria, que, assim como o
Impostémetro, tem como ob-
Jetivo conscientizar empresas e
populacao sobre aimportancia
dos impostos, além de realizar
a fiscalizacao dos gastos publi-
cos em tempo real.

Conforme Giuliana  Pi-
nheiro Lenza, presidente do
Observatério Social, nos seus
dez anos de existéncia, o pro-
veito econdbmico do proje-
to ja soma R$ 112 milhoes.
“Nos Uultimos dois anos, fo-
ram R$ 18 milhdes que dei-
xaram de ser gastos indevida-
mente em decorréncia deste
trabalho”, conta.

Para que o projeto seja vi-
avel, empresas parceiras con-
tribuem financeiramente, ou
com a cessao de estagiarios
e espacos e com prestacao
de servicos sem custos a en-
tidade. A Associacéo Comer-
cial e Empresarial de Maringa
(Acim) é uma das instituicdes
mantenedoras do projeto, o
qual realiza realiza pecas te-
atrais, concursos de redacdo
e monografia, acompanha-
mento de acdes da Prefeitu-
ra, entre outras atividades.

A iniciativa foi premiada
em 2009, no V Concurso Ex-

periéncias em Inovacao Social,
promovido pela Comissao
Econbmica para a América
Latina e o Caribe das Nacdes
Unidas (Cepal). Também ga-
nhou o primeiro lugar, no ano
de 2015, na categoria Justica
e Cidadania, no Xl Prémio In-
novare, a mais alta premiacao
nacional realizada pelo Poder
Judiciario.

Giuliana afirma que o pro-
jeto foi inscrito no concurso
por se adequar aos propo-
sitos do WCC, no sentido
de descobrir e valorizar ini-
ciativas que, contando com
0 apoio de associacdes co-
merciais, podem representar
novas formas de atuacdo da
sociedade civil, trazendo be-
neficios tanto ao desenvolvi-
mento da cidadania, quanto
a seguranca e melhoria do
ambiente de negdécios em
suas localidades.

“Esperamos que essa ex-
posicdo, e o eventual reco-
nhecimento da relevancia do
nosso trabalho, possa nao
apenas fomentar a expan-
sao das nossas atividades em
ambito local, mas também a
implantacao de novos obser-
vatérios sociais ou iniciativas
relacionadas a essa ideia em
outros lugares do Brasil e do
mundo”, conclui Giuliana.

Giuliana Pinheiro
Lenza, presidente do
Observatdrio Social

A CACB apoia a ins-
cricdo destes projetos
por acreditar que o re-
conhecimento nacional
e internacional destas
iniciativas auxiliard o
acesso a importantes
atores dos setores pu-
blico e privado, além de
permitir que as ideias
sejam implementadas
em outras Camaras,
garantindo a melhoria
e o fortalecimento do
sistema mundial de Ca-
maras de Comércio.
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Entidades do sistema CACB
passam a emitir Certificado
de Origem Digital

Ao total, doze entidades
brasileiras, que participaram
do projeto-piloto da

Aladi (Associacao Latino-
Americana de Integracéo),
foram selecionadas pelo
Ministério da Industria,
Comeércio Exterior e
Servigos (MDIC) para

emitir o documento

0 longo dos Ultimos

anos, a CACB realizou

grandes investimentos
para atualizar e melhorar o seu
Sistema de Emissao de Certifi-
cados de Origem. Como con-
sequéncia disso, desde o més
passado, a Confederacao e as
federacdes de Sao Paulo (Fa-
cesp) e do Rio Grande do Sul
(Federasul) passaram a emitir
seus Certificados de Origem
de modo digital.

No total, doze entidades
brasileiras, que participaram
do projeto-piloto Certificado
de Origem Digital (COD), da
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Associacao  Latino-Americana
de Integracdo (Aladi), foram
selecionadas pelo Ministério
da Industria, Comércio Exterior
e Servicos (MDIC) para emitir o
certificado de modo digital.
Rodrigo da Costa Serran,
coordenador de Regimes de
Origem do MDIC, explica
gue “somente aquelas enti-
dades que desenvolveram o

Foto: Highwaystarz/fotolia.com

sistema para emissao de COD
com base nas especificacoes
da Aladi, e que foram homo-
logadas internamente, pelo
Governo brasileiro, e homo-
logadas externamente, pelo
governo do pais importador,
neste caso a Argentina, parti-
ciparam do projeto inicial .
Ainda de acordo com Ser-
ran, como fase final, tais entida-



des tiveram que ser aprovadas
no projeto-piloto entre Argen-
tina e Brasil. O requisito para a
aprovacao foi a inclusao de pelo
menos 50 CODs no sistema
aduaneiro, com 95% de acer-
tos, para cada um dos paises.

Segundo Francisco Gi-
menez Soler, executivo de
Comércio Exterior e Certifi-
cacao de Origem da CACB,
o COD tem rigidos padroes
de seguranca e proporciona
maior confiabilidade ao co-
meércio exterior.

“Todas as empresas ex-
portadoras poderao emitir o
Certificado de Origem Digital

utilizando os Acordos Comer-
ciais de Complementacao Eco-
némica numero 14 e ndmero
18", explica Soler. E importan-
te ressaltar que os certificados
ainda podem ser emitidos em
papel, como ja era feito.

E-CPF

A utilizacao do COD gera,
em média, reducdo de 35%
de custos diretos dos servicos
e garantia de agilidade na
emissao, que pode cair de 24
horas para até 30 minutos. O
comeércio bilateral entre Brasil
e Argentina tem o potencial
de beneficiar um fluxo co-

Vantagens oferecidas pela CACB

A partir do dia 1° de junho,
além do CO, também sera
possivel assinar digitalmente
a Declaracao de Origem (De-
claracao Juramentada).

Ambiente de migracao de
dados. Por interface — Web-
Service — entre sistemas,

é possivel transmitir, dire-
tamente do software do
exportador, dados que
comporao os CODs. Ex-
celente alternativa para
processos que contam com
muitos itens e detalhes. A
ferramenta minimiza erros e

torna a emissao de Certifi-
cados de Origem ainda mais
segura ao exportador.

Enguadramento automatico,
pelo ECO, das regras de ori-

gem contempladas nos Acor-
dos Comerciais, desde que as
Declaracoes de Origem sejam
construidas no Sistema ECO.

Relatérios gerenciais. Os
exportadores contam com
relatérios que facilitam a
gestao de fornecedores,
operadores de Comércio
Exterior e dos processos

mercial de US$ 22 bilhdes.

“Todas as empresas que
emitem CO com a gente es-
tardo automaticamente habi-
litadas para assinar eletroni-
camente seus documentos.
Para tanto, é necessario que
o responsavel legal autorizado
para assinar Certificados pela
empresa possua um e-CPF”,
diz Juliana Kampf, superin-
tendente da CACB. O e-CPF
¢ um documento eletronico,
em forma de certificado digi-
tal, que garante a autenticida-
de e a integridade na comuni-
cacao entre as pessoas fisicas
e a Receita Federal.

executados diretamente
pela empresa. E possivel
mensurar desde a produti-
vidade de seus parceiros até
planejar acbes operacionais
em funcado de documentos
prestes a vencer e/ou for-
necedores com documenta-
cOes pendentes.

Equipe altamente qualificada
e experiente para a analise dos
processos de Certificacdo.

Acesse o ECO CACB

e saiba mais:
http://cod.cacb.org.br/cacb
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WORKSHOP

Encerramento do Workshop
Cooperativismo de Crédito

Brasil alcanca 9,1 milhoes
de cooperados de credito

Evento reuniu liderancas de associa¢cbes comerciais para
discutir os beneficios do cooperativismo de crédito

iderancas e dirigentes

de Associacbes Co-

merciais € Empresariais
de varios estados brasileiros
estiveram, nos dias 18 e 19
de maio, em Maringa, no
Parana, para participar do
Workshop  Cooperativismo
de Crédito, organizado pela
CACB, em parceria com o
Sicoob Central Unicoob, e
patrocinio do Sebrae.

Além de difundir as boas
praticas e os resultados do
cooperativismo de crédito,
bem como desenvolver e es-
timular caminhos que gerem
sustentabilidade para os pe-
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guenos negocios, 0 evento
teve como objetivo incenti-
var o cooperativismo de cré-
dito, ja que, em mais de 500
municipios brasileiros, as co-
operativas de crédito sao a
Unica instituicao financeira.
Na abertura do encon-
tro, o presidente da CACB,
George Pinheiro, ressaltou a
importancia das cooperativas
— que contam com mais de
13 milhoes de sécios no Bra-
sil — para a inclusao financei-
ra, contribuindo para o forta-
lecimento da economia. Ele
também falou sobre as socie-
dades garantidoras de crédi-

to, as quais somam 1.312
instituicoes e tém patrimdnio
de R$ 15,9 bilhdes. Lembrou
que “a CACB tem o perfil
para incentivar a criacdo de
cooperativas de crédito em
funcao de sua abrangéncia,
presente em mais de 2.300
municipios brasileiros”.
Representando o Sebrae
Nacional, Weniston Ricardo
contou que o envolvimento
do Sebrae com as cooperati-
vas de crédito teve inicio em
2000. Segundo ele, neste ano
a instituicdo fard o terceiro
chamamento para projetos,
com financiamento de 50%



pelo Sebrae e contrapartida
de 50% das cooperativas.
José Carlos Valéncio, presi-
dente da Associacao Comer-
cial e Empresarial de Maringa
(Acim) , apresentou projetos da
entidade e falou sobre o fun-
cionamento do Observatério
Social da cidade e do Conse-
lho de Desenvolvimento Eco-
némico de Maringa (Codem).
Valéncio também apresentou
o histérico e o funcionamento
do Sicoob Metropolitano e o
trabalho do Bancoob.

SICOOB UNICOOB

Em sua fala sobre ‘O Sicoob
e 0S pequenos negocios’, O
presidente do Sicoob Con-
federacao, Henrique Villares,
destacou que o Brasil conta
com 9,11 milhdes de coopera-
dos de crédito, o que represen-
ta 9% da populacdo econo-
micamente ativa. “O ndmero
ainda é baixo. Na Franca, esse
percentual é de 60%."” Mas o
setor tem crescido a passos lar-
gos: Nos Ultimos cinco anos, as
operacoes de crédito aumen-
taram 76% e, hoje, as coope-
rativas brasileiras representam
19,7% dos pontos de atendi-
mento do sistema financeiro,
com suas 5,8 mil agéncias.

Villares destacou o circulo
virtuoso das cooperativas de

plq

MO

Presidente da CACB, George Pinheiro, em fala
durante a abertura do evento

crédito: “Elas devem ser pro-
tagonistas na regulacdo no
mercado financeiro, promo-
ver a inclusao e a educacao,
impulsionar o desenvolvi-
mento socioeconémico e so-
cial, oferecer produtos e ser-
vicos financeiros adequados
e a precos justos, inclusive
na devolucao das sobras aos
cooperados”. Destacou ain-
da a importancia de as coo-
perativas terem spread ban-
cario mais baixo e da divisao
dos lucros, o que faz com
gue os resultados fiquem na
comunidade em que estao
inseridas. “A maior fonte de
lucro do Santander no ano
passado foi o Brasil. Esse di-
nheiro foi para a Espanha.”

O presidente do Sicoob
Central Unicoob, Jefferson
Nogaroli, ressaltou que as
cooperativas sobrevivem sem
recursos publicos e sem taxas
sindicais. Ele também falou
sobre o inicio do Sicoob Me-
tropolitano, em Maringa, que
surgiu para atender aos em-
presarios que precisavam de
crédito mais acessivel. Nogaroli
tratou, também, da importan-
Cia do comprometimento das
liderancas e comunidade na
instalacdo de uma cooperati-
va de crédito. “Depois que a
cooperativa se instalaem uma
cidade, ela passa a ser agente
de transformacao. No Parana,
o Sicoob é o braco financeiro
das associacdes comerciais.”
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Foto: Arquivo Facisc

Reuniao de acompanhamento do Empreender Competitivo em Santa
Catarina, em 2011. Além dos membros da Facisc, estiveram presentes

o Coordenador Nacional do Empreender, Carlos Rezende, € o vice-
presidente das MPEs da CACB, Luiz Carlos Furtado

Empreender Competitivo
beneficiara nucleos consolidados

Empresario deve
apresentar sua proposta
por meio da Associagao
Comercial ou Federacéo
a qual esta vinculado

Empreender Compe-
titivo, a ser lancado
neste ano, € a proxima
etapa do programa no pais.
Desenvolvido para melhorar a
competitividade das empresas
nucleadas por meio de apoio
para acdes de marketing,
mercado, consultoria, capaci-
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tacOes, participacao em feiras,
etc, O programa exige que
0 nUcleo setorial tenha certa
maturidade, ou seja, pelo me-
nos 18 meses de atuacao.
Conforme o coordena-
dor nacional do Empreender
e coordenador executivo da
CACB, Carlos Rezende, a ini-
ciativa para participar do Em-
preender Competitivo deve
partir dos empresarios do nu-
cleo setorial: “Se o empresa-
rio tem um conjunto de acoes
planejadas e necessita de
apoio financeiro para executa-

las, deve apresentar sua pro-
posta, por meio da Associa-
cao Comercial ou Federacao a
qual esta vinculado. Assim, a
proposta sera avaliada”.

O consultor sénior da
CACB, Renato Rossi, explica
a principal mudanca no edi-
tal deste ano: “Vamos admi-
tir dois tipos de projeto: um
projeto individual, semelhante
aos anteriores, em que o nu-
cleo setorial, por meio da ACE,
apresenta uma proposta. Eum
projeto estadual, em que uma
federacao ou um conjunto de



nucleos apresenta um Unico
projeto de maior volume e com
uma abrangéncia maior”.

MAIS DESAFIOS PARA
0S EMPRESARIOS

Os projetos sao avaliados
pela CACB e pelo Sebrae e 0s
melhores recebem  recursos
para o desenvolvimento das
acoes definidas pelos empre-
sarios. Os valores cobrem parte
das despesas, e o restante é ar-
cado pelos empresarios e enti-
dades envolvidas. Prevé-se um
valor médio de R$ 200 mil por
projeto, considerando a con-
trapartida. Os projetos devem
ser desenvolvidos em um pra-
zo0 de 18 a 24 meses e serao
acompanhados por técnicos e
especialistas do sistema.

O vice-presidente de Micro e
Pequenas Empresas da CACB,
Luiz Carlos Furtado Neves, afir-
ma gue o Sistema das Associa-
coes Comerciais tem provado
sua capacidade por meio da
credibilidade de bons projetos:
“Os resultados que o Empreen-
der conseguiu para o fortaleci-
mento da Classe Empresarial
participante dos Nucleos Se-
toriais estdo demonstrados ao
longo de sua histéria de mais
de 20 anos de sucesso. Devido
a necessidade de aperfeicoar o
programa, criamos o Empreen-

der Competitivo, com uma sé-
rie de pré-requisitos no sentido
de provocar um novo desafio
aos empresarios, que também
estdo tendo uma nova referén-
Cia de organizacao do seu ne-
gobdio. Por esta razao, estamos
renovando o convénio junto ao
Sebrae, e Nossos empresarios
participantes do projeto serao
0s grandes vitoriosos”.

Para a diretora técnica do
Sebrae, Heloisa Menezes, o
Empreender apoia 0 associati-
vismo e, agora, o Empreender
Competitivo vai mais além, ao
expandir para outras empresas
a oportunidade de desenvolvi-
mento bem-sucedido na ver-
sao anterior: “Esta nova etapa
tem o objetivo de incluir os pe-
guenos Negocios em um Novo
contexto, onde o consumidor
é mais exigente e conectado e
busca solucdes personalizadas
e imediatas. Para conquista-lo,
€ necessario gque a empresa
atue em rede, melhore con-
tinuamente seus processos e
tecnologia de apoio, de forma
sincronizada com seus fornece-
dores e parceiros, entre outras
acoes. Esse complemento tor-
na as empresas participantes
mais aptas a avancarem nessa
nova perspectiva, em que as
relacbes de consumo passam
pela conexao digital”, avalia.
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Foto: Charles Damasceno

“E preciso atuar em
rede”, aponta a diretora
técnica do Sebrae,
Heloisa Menezes

Junho de 2017 25



AGRONEGOCIOS

Escoamento da safra desafia
logistica em direcao aos portos

Em todos os anos, € no periodo dos embarques da
safra agricola para o exterior que a infraestrutura
de transportes no pais enfrenta a maior demanda

Foto: Porto de Santos/Divulgacdo

O porto de Santos
continua sendo

o principal canal

para escoamento

de milho e soja
produzidos na

safra 2016/2017 D _
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ma das mais impres-

sionantes  operacoes

logisticas do Brasil ocor-
re durante o periodo do esco-
amento da safra de grdos. E
quando as margens dos portos
ficam lotadas de caminhdes
e trens. Neste ano, por exem-
plo, devido a safra recorde, a
capacidade de levar graos ao
porto de Santos por ferrovia foi
ampliada em uma composicao
de 80 vagdes, o0 que equivale a
5,6 mil toneladas diarias (carga
de 186 carretas).

Neste més de junho, a capa-
cidade sera elevada a dez trens
diarios, movimentando 19,2 mil
toneladas a mais (carga de 540
carretas). O aumento favorece
0 transporte da safra produzida
no leste do Mato Grosso, Goias,
Minas Gerais e Sao Paulo, que
devem enviar 10 milhdes de to-
neladas de graos para o porto.

Estudo da Companhia
Nacional de Abastecimento
(Conab) sobre rotas de expor-
tacoes pelos portos nacionais
prevé que sejam exportadas
72,9 milhdes de toneladas de
soja e 24 milhdes de toneladas
de milho da safra 2016/17.



Desse total, 96,9 milhdes —
perto de 75% da producao de
milho e soja saira pelos portos
do centro-sul do pais.

O porto de Santos continua
sendo o principal canal para
escoamento de milho e soja
produzidos na safra 2016/17,
apesar do crescimento apre-
sentado pelos portos do Arco
Norte. A expectativa é que se-
jam exportadas 19,8 milhdes
de toneladas de soja e 10,4
milhdes de toneladas de milho
pela cidade paulista.

O maior crescimento no flu-
xo de exportacoes esta previsto
para o porto de ltaqui (MA).
Pelos dados de movimenta-
coes de anos anteriores, 0 me-
lhor desempenho registrado
pelo porto foi em 2015, com a
saida de 7,2 milhdes de tonela-
das de soja e milho. Neste ano,
a estimativa é de que apenas
a soja seja responsavel por 6,6
milhdes de toneladas exporta-
das por Itaqui.

A estimativa de colheita
divulgada pela Conab é de
215,3 milhdes de toneladas de
graos. Serao 28,6 milhdes de
toneladas a mais frente a safra
anterior, de 186,7 milhdes de
toneladas. Para a soja, a proje-
cao é de crescimento de 8,7%
na producao, podendo atingir
o recorde de 103,8 milhdes

de toneladas, com aumento
de 8,3 milhdes de toneladas.
A area cresceu 1,6%.

Para o presidente da Frente
Parlamentar da Agropecuaria
(FPA), Marcos Montes, a situ-
acao é positiva por causa da
produtividade alcancada pelo
homem do campo. Mesmo
com a expectativa de cres-
cimento de 15,3% na pro-
ducdo, o aumento da drea
plantada foi de apenas 1,3%.
“Esses numeros provam que
a nossa agropecuaria cresce
em rendimento e sustentabili-
dade, usando praticamente a
mesma area para colher cada
vez mais”, afirma Montes.

Em 2016, as exportacoes
do agronegdcio totalizaram
US$ 85,0 bilhdes, um decli-
nio de 3,7% em relacdo aos
US$ 88,2 bilhdes comerciali-
zados no ano anterior. O sal-
do do comércio exterior fe-
chou 0 ano com superavit de
US$ 48,0 bilhoes.

O principal destino das
exportacdes brasileiras do
agronegocio em 2016 foi a
Asia, com US$ 37,4 bilhoes,
valor 1,8% inferior ao re-
gistrado em 2015. A Chi-
na permanece na lideranca
dos principais compradores
mundiais dos produtos do
agronegocio brasileiro.

Estudo da
Companhia
Nacional de
Abastecimento
(Conab)

sobre rotas de
exportacoes pelos
portos nacionais
prevé gue sejam
exportadas

72,9 milhdes de
toneladas de soja
e 24 milhdes de
toneladas de milho
da safra 2016/17
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MPEs

Opcao pelo Simples
contribul para a

sobrevivéncia das MPEs

Levantamento divulgado pelo Sebrae
revela queda do indice de mortalidade
nos primeiros dois anos de atividade

opcao pelo Simples

Nacional ¢ um dos

fatores que podem
contribuir para a sobrevivén-
cia das micro e pequenas em-
presas. Pelo menos foi o que
revelou um levantamento, a
partir do processamento das
bases de dados da Secretaria
da Receita Federal, divulgado
pelo Sebrae, em maio, no
qual as MPEs que sao optan-
tes pelo sistema apresenta-
ram uma taxa de sobrevivén-
cia maior do que as que nao
sao optantes.

De acordo com a pesquisa,
83% dos pequenos negécios
criados em 2012 e ligados a
esse sistema diferenciado de
tributacdo sobreviveram aos
dois primeiros anos de vida,
mais do que o dobro das em-
presas nao optantes. Apenas
38% das empresas que estao
no Lucro Presumido ou no Lu-
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cro Real superaram o primei-
ro biénio de vida.

Trata-se de um considera-
vel avanco comparativamente
a 2006, ano que antecedeu a
criacao do Simples Nacional,
cuja taxa de sobrevivéncia das
empresas brasileiras com até
dois anos foi de 73,1%.

No Brasil, sdo criados anu-
almente mais de 1,2 milhao
de novos empreendimentos
formais.

Desse total, mais de 99%
Sa0 MICro e pequenas empre-
sas e Empreendedores Indivi-
duais (El).

As micro e pequenas em-
presas sao responsaveis por
mais da metade dos empregos
com carteira assinada do Brasil.

QUANDO A SOBREVIVENCIA
E MAIS DIFICIL

Se somarmos a isso a 0Cu-
pacao que os empreendedo-

res geram para si mesmos,
pode-se dizer que os empre-
endimentos de micro e pe-
guEeNo porte sao responsaveis
por, pelo menos, dois tercos
do total das ocupacdes exis-
tentes no setor privado da
economia. Por isso, segun-
do o Sebrae, a sobrevivéncia
desses empreendimentos é
condicao indispensavel para
o desenvolvimento econ6-
mico do pais. E todos os es-
tudos no Brasil e no mundo
mostram que os dois primei-
ros anos de atividade de uma
nova empresa sao 0S mais
dificeis, o que torna esse pe-
riodo o mais importante em
termos de monitoramento
da sobrevivéncia.



O levantamento consta-
tou que, entre 2012 e 2016,
0 numero de optantes do
Simples cresceu 64%, pas-
sando de 7,1 milhdes para
11,6 milhdes. Conforme o
estudo, o Microempreen-
dedor Individual (MEIl) foi o
principal influenciador desse
resultado: cresceu 150% no
mesmo periodo. Pesquisa
elaborada pelo Sebrae ain-
da constatou que 67% das
empresas nao optantes gos-
tariam de aderir ao Simples.

SUBSTITUICAO TRIBUTARIA
Também de acordo com
o estudo, um terco das em-
presas optantes pelo Sim-
ples Nacional confirmou
que estao sendo prejudica-
das pela Substituicao Tribu-
taria (ST). Dentro deste gru-
po, 72% afirmam ser alto
ou muito alto o tamanho
do prejuizo. A Substituicao
Tributaria impactou negati-
vamente 48% das empre-
sas na producao, 56% das
empresas no investimento,
68% das empresas no lu-
cro e 39% das empresas no
quadro de empregados.
“Essa é mais uma prova de
gue o Simples nao pode ser
visto como rendncia. Se ele
nao existisse, milhdes de ne-

goécios nao estariam abertos”,
explica o presidente do Sebrae,
Guilherme Afif Domingos.

Para Cristiano Freitas, da
Syhus Contabilidade, o Sim-
ples é justo, pois 0 empresa-
rio paga proporcional a sua
atividade econdémica, além
de contribuir, de forma po-
sitiva, com a criacao de em-
prego, renda e crescimento
econdmico ao pals.

Marcelo Pohlmann, pro-
fessor do curso de Contabi-
lidade da PUCRS, considera
gue continuara havendo um
crescimento no numero de
adesoes ao Simples Nacional
em funcdo das vantagens
gue o regime oferece, se
comparado aos regimes das
empresas em geral, como o
Regime do Lucro Real e o Re-
gime do Lucro Presumido.

Cristiano Freitas:
“O Simples é justo,
pois 0 empresario
paga proporcional
a sua atividade
econdmica, além
de contribuir, de
forma positiva,
com a criacao

de emprego, renda
e crescimento
econdmico

ao pais”
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Setor de Comercio e Servicos
se manifesta sobre cenario
politico e econdmico nacional

Unido Nacional de En-

tidades do Comércio e

Servicos (UNECS), gru-
po formado por sete das maio-
res entidades brasileiras de livre
adesao do setor de Comércio
e Servicos, defende os avancos
da modernizacao trabalhista,
tributaria e previdenciaria, no
Congresso Nacional, mesmo
diante do atual momento po-
litico que enfrenta o Pais.

Para as entidades, que re-
presentam 15% do Produto
Interno Bruto (PIB) brasileiro,
as medidas sao extremamen-
te necessarias para a retoma-
da do crescimento e a geracao
empregos. A UNECS acredita
gue o Congresso Nacional
tem o poder para encontrar as
solucoes que o Brasil precisa e
esta a disposicao para auxiliar
na construcdo de caminhos
melhores para o pais.

SOBRE A UNECS

Criada em 2014, a UNECS
é formada por sete das maio-
res entidades brasileiras repre-
sentativas da area do comér-
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cio e servicos: Confederacéo
das Associacoes Comerciais
e Empresariais do Brasil
(CACB), Associacdo Brasilei-
ra de Atacadistas e Distribui-
dores (ABAD), Associacao
Brasileira de Bares e Restau-
rantes (Abrasel), Associacao
Nacional dos Comerciantes
de Material de Construcao
(Anamaco), Associacao Brasi-
leira de Lojistas de Shopping
(Alshop), Associacao Brasilei-
ra de Supermercados (Abras),
e Confederacao Nacional de
Dirigentes e Lojistas (CNDL).

A Unido das entidades re-
presenta a voz organizada do
setor de comércio e servicos
com mais de 21% dos empre-
gos formais do Pais e 83,7%
das vendas de alimentos e
bebida. Juntas, as entidades
faturam R$ 885,9 bilhdes e
respondem por 65% das tran-
sacoes de cartoes de crédito e
débito. A principal motivacao
da uniao é buscar, junto ao
poder publico, priorizar temas
centrais para agenda de pro-
gresso e crescimento.

Para as entidades,
que representam
15% do Produto
Interno Bruto

(PIB) brasileiro,

as medidas sao
extremamente
necessarias para
aretomada do
crescimento e a
geracao empregos

UNECS

UNIAO NACIONAL DE ENTIDADES
DO COMERCIO E SERVICOS



ARTIGO

Certificado de Origem CACB - Sistema ECO

Francisco Gimenez Soler*

Confederacao das As-
sociacoes Comerciais
e Empresariais do Bra-

sil - CACB desenvolveu uma
nova versao do Sistema ECO
de Certificado de Origem,
agora com assinatura digital,
atualizacdo das correlacdes
de NCM e NALADI e enqua-
dramento automatico de re-
gras de origem. Estas melho-
rias visam facilitar o processo
de exportacao e garantir o
cumprimento das regras de
Acordos Comerciais.

Para exportar seus pro-
dutos, o empresario precisa
atender a uma série de for-
malidades impostas por or-
gaos do governo, entre elas
o “Certificado de Origem”,
documento que da ao ex-
portador tratamento prefe-
rencial em mercados estran-
geiros com 0s quais o Brasil
possui acordo de comércio.

Desde 2012, a CACB dis-
ponibilizava o seu sistema
eletrénico para emissao de
Certificado de Origem, mas
sem a assinatura digital. Com
a nova versao, o uso de papel
diminuira ainda mais. A Con-

federacao também simplifi-
cou um documento chama-
do “Declaracao de Produto”.

Apenas uma ‘Declaracao
por Produto’, o sistema faz
a correlacdo da classificacdo
NCM para NALADI, como
também trara todas as ‘Re-
gras de Origem’ para todos
os 'Acordos Comerciais’ do
produto exportado.

O Certificado de Origem
da CACB é reconhecido em
todos os paises-membros da
Associacao Latino-America-
na de Integracao (Aladi), a
qual também é representada
por alguma de suas Federa-
cdes e Associacoes Comer-
ciais do Brasil.

O Sistema ECO da CACB
esta mais aqil, pratico, flexivel

e seguro, com muitos cam-
pos, como calculos e preen-
chimento, automatizados.

O Sistema ECO propor-
ciona uma conexao online
entre todos 0s seus pontos
de Certificacao, podendo ser
alimentado pelo exportador
uma unica vez com as Decla-
racdes de Produto.

Além disso, possibilita a
importacao de dados do sis-
tema do exportador, e/ou
Despachante, através de in-
tegracao via WebService.

Com todas essas vantagens,
a CACB centralizara todas as
analises, correcbes e aprova-
coes de Certificado de Origem,
possibilitando apenas a certifi-
cacao (assinatura) no ponto es-
colhido pelo exportador.

Atualmente, o volume emi-
tido em todo o Brasil é de cerca
de 850 mil processos/ano, ge-
rando uma receita aproximada
de R$ 25,5 milhdes / ano.

Estamos convictos de que
a CACB e seus parceiros se
tornarao os maiores emisso-
res do Brasil.

*Executivo de Comércio

Exterior e Certificacdo de
Origem da CACB
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' Vantagens

v Agilidade no processo
de analise e emissao.

( ) CERTIFICADO DE
o8 ORIGEM CACB v Gestao financeira e

relatorios gerenciais
integrados ao sistema.

Na hora de exportar, conte V' Suporte técnico

com a representatividade atraves de 0800.
e credibilidade da CACB

S . V' Sem despesas com
Procure a Associacao Comercial e manutencao e

Empresarial da sua cidade. suporte.

b= Contato via e-mail: eco@cacb.org.br

-\E www.cach.org.br/certificadodeorigem CACB 3
PROGERECS



