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Federacoes CACB

Acre — Federacdo das Associacdes Comerciais e Empresariais do
Estado do Acre — FEDERACRE

Presidente: George Teixeira Pinheiro

Avenida Ceara, 2351 Bairro: Centro

Cidade: Rio Branco CEP: 69909-460

Alagoas — Federacao das Associacdes Comerciais do Estado de
Alagoas — FEDERALAGOAS

Presidente: Kennedy Davidson Pinaud Calheiros

Rua Sa e Albuquerque, 302 Bairro: Jaragua

Cidade: Macei6 CEP: 57.020-050

Amapa — Associacao Comercial e Industrial do Amapa —ACIA
Presidente: Nilton Ricardo Felgueiras Faria e Sousa

Rua General Rondon, 1385 Bairro: Centro

Cidade: Macapa CEP: 68.900-182

Amazonas — Federacdo das Associagoes Comerciais e Empresariais
do Amazonas — FACEA

Presidente: Valdemar Pinheiro

Rua Guilherme Moreira, 281

Bairro: Centro Cidade: Manaus CEP: 69.005-300

Bahia — Federacao das Associagoes Comerciais do Estado da
Bahia — FACEB

Presidente: Cloves Lopes Cedraz

Rua Conselheiro Dantas, 5. Edificio Pernambuco, 9° andar
Bairro: Comércio Cidade: Salvador CEP: 40.015-070

Ceara — Federacao das Associagoes Comerciais do Ceard — FACC
Presidente: Jodo Porto Guimaraes

Rua Doutor Jodo Moreira, 207 Bairro: Centro

Cidade: Fortaleza CEP: 60.030-000

Distrito Federal — Federacdo das Associacdes Comerciais e
Industriais do Distrito Federal e Entorno — FACIDF
Presidente: Francisco de Assis Silva

SAl Quadra 5C, Lote 32, sala 101

Cidade: Brasilia CEP: 71200-055

Espirito Santo — Federacdo das Associacoes Comerciais, Industriais e

Agropastoris do Espirito Santo — FACIAPES
Presidente: Amarildo Selva Lovato

Rua Henrique Rosetti, 140 - Bairro Bento Ferreira
Vitéria ES - CEP 29.050-700

Goias — Federacdo das Associacdes Comerciais, Industriais e
Agropecudrias do Estado de Goids — FACIEG

Presidente: Ubiratan da Silva Lopes

Rua 143 - A - Esquina com rua 148, Quadra 66 Lote 01
Bairro: Setor Marista Cidade: Goiénia CEP: 74.170-110

Maranhao — Federacao das Associacoes Empresariais do
Maranhao — FAEM

Presidente: Domingos Sousa Silva Junior

Rua Incio Xavier de Carvalho, 161, sala 05, Edificio Sant Louis.
Bairro: S&o Francisco- Sao Luis- Maranhao

CEP: 65.076-360

Mato Grosso — Federacdo das Associacdes Comerciais e
Empresariais do Estado do Mato Grosso — FACMAT

Presidente: Jonas Alves de Souza

Rua Galdino Pimentel, 14 - Edificio Palacio do Comércio

2° Sobreloja — Bairro: Centro Norte Cidade: Cuiaba CEP: 78.005-020

Mato Grosso do Sul — Federacdo das Associacdes Empresariais do
Mato Grosso do Sul — FAEMS

Presidente: Antonio Freire

Rua Quinze de Novembro, 390

Bairro: Centro Cidade: Campo Grande CEP: 79.002-917

Minas Gerais — Federacdo das Associacdes Comerciais e Empresariais de

Minas Gerais — FEDERAMINAS

Presidente: Wander Luis Silva

Avenida Afonso Pena, 726, 15° andar

Bairro: Centro Cidade: Belo Horizonte CEP: 30.130-002

Para — Federacéo das Associacoes Comerciais e Empresariais do
Pard — FACIAPA

Presidente: Olavo Rogério Bastos das Neves

Avenida Presidente Vargas, 158 - 5° andar

Bairro: Campina Cidade: Belém CEP: 66.010-000

Paraiba — Federacao das Associacoes Comerciais e Empresariais da
Paraiba — FACEPB

Presidente: Alexandre José Beltrdo Moura

Avenida Marechal Floriano Peixoto, 715, 3° andar

Bairro: Bodocongo Cidade: Campina Grande CEP: 58.100-001

Parana — Federacdo das Associacoes Comerciais e Empresariais do
Parand — FACIAP

Presidente: Rainer Zielasko

Rua: Heitor Stockler de Franca, 356

Bairro: Centro Cidade: Curitiba CEP: 80.030-030

Pernambuco — Federacdo das Associaces Comerciais e
Empresariais de Pernambuco — FACEP

Presidente: Jussara Pereira Barbosa

Rua do Bom Jesus, 215 — 1° andar

Bairro: Recife Cidade: Recife CEP: 50.030-170

Piaui —Associacdo Comercial Piauiense - ACP
Presidente: José Elias Tajra

Rua Senador Teodoro Pacheco, 988, sala 207.
Ed. Pal4cio do Comércio 2° andar - Bairro: Centro
Cidade: Teresina CEP: 64.001-060

Rio de Janeiro — Federacdo das Associagdes Comerciais e Empresariais
do Estado do Rio de Janeiro — FACER)

Presidente: Jésus Mendes Costa

Rua do Ouvidor, 63, 6° andar - Bairro: Centro

Cidade: Rio de Janeiro CEP: 20.040-030

Rio Grande do Norte — Federacdo das Associacdes Comerciais do Rio
Grande do Norte — FACERN

Presidente: Itamar Manso Maciel Jinior

Avenida Duque de Caxias, 191 Bairro: Ribeira

Cidade: Natal CEP: 59.012-200

Rio Grande do Sul — Federacdo das Associagdes Comerciais e de
Servicos do Rio Grande do Sul - FEDERASUL

Presidente: Ricardo Russowsky

Rua Largo Visconde do Cairu, 17, 6° andar

Palacio do Comércio - Bairro: Centro

Cidade: Porto Alegre CEP: 90.030-110

Ronddnia — Federagao das Associagoes Comerciais
e Industriais do Estado de Rondonia — FACER
Presidente: Gercon Szezerbatz Zanatto

Rua Dom Pedro II, 637 — Bairro: Caiari

Cidade: Porto Velho CEP: 76.801-151

Roraima — Federacdo das Associacdes Comerciais e Industriais de
Roraima — FACIR

Presidente: Jadir Correa da Costa

Avenida Jaime Brasil, 223, 1° andar

Bairro: Centro Cidade: Boa Vista CEP: 69.301-350

Santa Catarina — Federacdo das Associacdes Empresariais de Santa
Catarina — FACISC

Presidente: Ernesto Jodo Reck

Rua Crispim Mira, 319 - Bairro: Centro

Cidade: Florianopolis - CEP: 88.020-540

Sao Paulo — Federacao das Associagdes Comerciais do Estado de
S&o Paulo — FACESP

Presidente: Rogério Pinto Coelho Amato

Rua Boa Vista, 63, 3° andar Bairro: Centro

Cidade: Sao Paulo CEP: 01.014-001

Sergipe — Federagdo das Associacoes Comerciais, Industriais e
Agropastoris do Estado de Sergipe — FACIASE

Presidente: Alexandre Santana Porto

Rua Jose do Prado Franco, 557 Bairro: Centro

Cidade: Aracaju CEP:49.010-110

Tocantins — Federacdo das Associagdes Comerciais e Industriais
do Estado de Tocantins — FACIET

Presidente: Pedro José Ferreira

103 Norte Av. LO 2 - 01 - Conj. Lote 22 Prédio da ACIPA -

Bairro: Centro Cidade: Palmas CEP: 77.001-022

* O contetido desta publicagao representa o melhor esforco
da CACB no sentido de informar aos seus associados sobre
suas atividades, bem como fornecer informacGes relativas

a assuntos de interesse do empresariado brasileiro em

geral. Contudo, em decorréncia da grande dindmica das
informagdes, bem como sua origem diversificada, a CACB
nao assume qualquer tipo de responsabilidade relativa as in-
formacdes aqui divulgadas. Os textos assinados publicados
sdo de inteira responsabilidade de seus respectivos autores.



PALAVRA DO PRESIDENTE José Paulo Dornelles Cairoli

O comercio exteriore a

dimensdao de nosso descafio

0 23° Congresso da CACB,
realizado em setembro, em
Porto de Galinhas, tivemos
oportunidade de assinar um
convénio com a Camara de Industria,
Comércio, Servicos e Turismo de Santa
Cruz (Cainco) e a Confederacdo Colom-
biana de Camaras de Comércio (Con-
fecdmaras). A cooperacdo entre Brasil,
Bolivia e Colémbia vai promover a troca
de experiéncias com boas praticas em
projetos voltados ao comércio exterior,
investimento, formalizacdo, empreen-
dimentos e inovacdo. Além disso, serdo
organizados eventos com o objetivo de
fortalecer as relacbes comerciais.

O convénio assinado também in-
centivard as relagdes reciprocas de
investimento e troca de informacdes
sobre oferta e demanda de bens e
servicos. A permuta de estudos eco-
noémicos que promovam as relacoes
comerciais e turisticas dos paises en-
volvidos, o estimulo do intercdmbio de
estagidrios para promover o emprego
e o desenvolvimento de jovens acadé-
micos por meio da experiéncia profis-
sional internacional integram ainda os
objetivos de nosso convénio.

Trata-se, sem duvida, de mais uma
demonstracdo do vanguardismo desta
Confederacdo, justamente em um mo-
mento em que a concorréndia interna-
cional, cada vez mais acirrada, exige dos
paises uma maior mobilizacdéo no que
tange ao fortalecimento das relagcoes
comerciais e também na adocao de po-
liticas, tanto publicas como privadas, ca-
pazes de induzir maior competitividade
ao setor produtivo.

Conforme o mais recente relatério
do FMI, a economia da América Latina
continua em “marcha lenta”, refletin-

do um ambiente externo ainda pouco
favoravel. O Fundo prevé que a regido
cresca 2,75% neste ano, puxada, so-
bretudo, pela demanda domeéstica, e
apenas 0,25 ponto percentual a mais
no ano que vem, “quando a demanda
externa deve se fortalecer gradualmen-
te, mas permanecera abaixo da média
da década passada”.

Nessa linha, é preciso avancar na
qualidade de nossos produtos, o que
tem a ver com o papel de nossas enti-
dades de fomentar a inovacao, a com-
petitividade, a formalizacdo de empre-
sas e também o combate a corrupcao.

Como destaca, nesta edicao de
Empresa Brasil, o vice-presidente da
CACB para Assuntos Internacionais,
Sérgio Papini, estamos apoiando forte-
mente as micro e pequenas empresas
para a integracdo latino-americana, o
que fatalmente resultard num maior
desenvolvimento empresarial.

Um dos destaques é o Empreen-
der Internacional, que tem dado uma
importante contribuicdo para a disse-
minacdo da cultura do empreendedo-
rismo e do associativismo para diversas
comunidades em paises da Ameérica
Latina e Africa. Replicar o modelo de
sucesso do programa da CACB em
outras nacoes traz prestigio para nossa
entidade e para 0 nosso pafs.

Entretanto, o certo é que teremos
muito trabalho pela frente no intuito
de difundir a cultura exportadora no
universo de Nossas Micro e pequenas
empresas. A participacdo do setor no
comeércio exterior do Brasil, de apenas
0,5%, segundo dados da Associacdo
de Comércio Exterior do Brasil (AEB),
retrata com precisdo a dimensao de
nosso desafio.

José Paulo Dornelles Cairoli,
presidente da Confederacdo
das Associacoes Comerciais
e Empresariais do Brasil
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PELO BRASIL

CACB apoia debate sobre o
cendrio econdmico mundial

Pelo segundo ano consecutivo, a Confederacao das Associacdes
Comerciais e Empresariais do Brasil (CACB) apoia o encontro The Ideas
economy, promovido pela publicacdo The Economist. Em 2013, o
evento foi realizado no dia 24 de outubro, em S&o Paulo, com o tema
Novas Diretrizes para o crescimento econémico.

Entre os palestrantes estao o presidente do Supremo Tribunal
Federal (STF), Joaguim Barbosa, o presidente da Paypal, David Marcus,
o governador de Minas Gerais, Antonio Anastasia, o presidente da
Embrapa, Mauricio Antonio Lopes, e o CEO da Kroton Educacional,
Rodrigo Galindo. A CACB foi representada pelo presidente da
entidade, José Paulo Dornelles Cairoli.

Entidade participa
de reunido na Aladi

A Confederacao das Associacbes Comerciais e Empresariais do
Brasil (CACB) participou da VI Reunido Presencial do Grupo de Tra-
balho Ad Hoc sobre Certificacdo de Origem Digital da Associacdo
Latino-Americana de Integracao (Aladi). O encontro ocorreu nos
dias 3 e 4 de outubro, em Montevideo, no Uruguai.

A CACB compareceu como parte da delegacao brasileira, co-
ordenada pelo [tamaraty e Ministério do Desenvolvimento, IndUstria
e Comércio (MDIC). Também estiveram presentes outras cinco
entidades brasileiras, além de membros de Ministérios de Comércio
e representantes de Entidades Privadas de todos os paises da Aladi.

Paraiba acaba
com sublimite do
Simples Nacional

O governador Ricardo Coutinho
assinou um decreto acabando com o
sublimite do Simples Nacional, que sai
de R$ 2,5 milhoes e vai para R$ 3,6
milhdes. A Lei Geral da Micro e Peque-
na Empresa (LC 123/2006) permite
gue estados cuja producao represente
menos de 5% do PIB adotem limites
menores, os chamados sublimites.

O presidente da ACCG, Alvaro Barros,
avalia que o fim do sublimite “é um
marco importante para o setor empre-
sarial paraibano, que vai ganhar mais
competitividade e capacidade de gerar
mais emprego e renda para o estado”.

Presidente da ACCG, Alvaro
Barros, cumprimenta o
governador Ricardo Coutinho

Nucleo de Malharias
cresce e se fortalece

O Nucleo das Malharias da
Associacao Empresarial do Baixo Vale
do Rio do Peixe (Acirp), em Santa
Catarina, esta se fortalecendo a cada
dia gracas a adesao de novos asso-
ciados e as capacitacoes oferecidas
aos nucleados. Nos Ultimos meses,

a entidade desenvolveu uma série
de acdes, com énfase para o curso
de formacao do preco de venda e a
capacitacdo dos colaboradores com
maquina de costura.
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Lancado o projeto CACB Mil

A Confederacdo das Associacoes
Comerciais e Empresariais do Brasil
(CACB) criou o projeto CACB Mil,
com o objetivo de levar mil associa-
¢bes comerciais para o proximo Con-
gresso da entidade, que tem previsdo
para ocorrer em Brasilia. O presidente
da CACB, José Paulo Dornelles Cairoli,

o diretor financeiro, George Teixeira,
e o presidente da Federacdo das
Associacdes Comerciais e Industriais
do Distrito Federal (FACIDF), Francis-
co de Assis da Silva, apresentaram a
proposta ao governador do Distrito
Federal, Agnelo Queiroz, no ultimo
dia 3 de outubro.

Rede de certificacdo digital oferece
precos especidis aos advogados

A Rede CACB de Certificacdo Digital, em parceria com a Certisign e a
Ordem dos Advogados dos Brasil (OAB), realiza uma acao promocional para
oferecer certificados digitais aos advogados com precos especiais, entre os
dias 23 de outubro e dia 31 de dezembro. O objetivo da acao é promover o
acesso do setor as solucdes de documentacao virtual.

“Diante dos constantes esforcos e avancos promovidos pelo Poder Judici-
ario na informatizacao e desmaterializacdo para agilizar processos, esta pro-
mocao demonstra o espirito cooperativo e associativo que norteia as acoes
da CACB e da oportunidade para que todos os advogados possam comprar
e validar seu certificado”, explica o executivo nacional do PROGERECS/CACB,
Antonio Bortolin. O preco promocional do documento ficard em R$ 99 du-
rante esse periodo. Mais informacdes no site da CACB: www.cacb.org.br.

6 Empresa Brasil

Encontro do
Empreender
retine 500
PEesSsoas

Mais de 500 pessoas foram
reunidas para o Encontro do
Empreender do Estado de To-
cantins. O evento fez parte da
programacao do 1° Congresso
da Industria de Tocantins, rea-
lizado entre 2 e 4 de outubro,
em Palmas. Os participantes
puderam interagir com varios
projetos do Sistema S, como
a Inclusdo Digital Mével e o
desenvolvimento da robotica.

O Empreender ja existe no
estado h& mais de oito anos,
em parceria com o Sebrae.
Atualmente, a rede retine 950
empresas, que sao atendi-
das por meio de 77 nucleos
setoriais em 17 municipios.

O encontro proporcionou

aos presidentes e executivos
das Associacoes Comerciais,
empresarios e consultores do
Empreender um espaco para
troca de experiéncias e busca
de solugdes para o desenvolvi-
mento empresarial.

A abertura do encontro do
Empreender teve a participacao
do presidente da Federacao das
Associacoes Comerciais e Em-
presariais do Estado do Tocan-
tins (Faciet), Pedro Ferreira, do
diretor do Sebrae e da CACB,
Jarbas Meurer, e do presidente
do Conselho Deliberativo do
Sebrae-TO, Roberto Pires.



MPEs tém carga tributdria menor no Parand

No Parana, segundo estudo or-
ganizado pelo Sebrae e a CNI, uma
empresa incluida no Simples Nacio-
nal recolhe, em média, 4,66% do
seu faturamento em tributos. Em
Mato Grosso, a média de tributos
sobre para 8,62 % do faturamen-
to das empresas. Os melhores
ambientes tributarios para micro e
pequenas empresas no Brasil, de-
pois do Parana, sdo: Rio de Janeiro
(5,3%), Rio Grande do Sul (5,32%)
e Goiads (5,48%).

A pesquisa mostra as trés princi-
pais razdes para o Parana ter conquis-
tado o primeiro lugar. O estado da
isencao de Imposto sobre Circulacdo
de Mercadorias e Servicos (ICMS)
para as empresas com faturamento
até R$ 540 mil em 12 meses e redu-
¢do das aliquotas do ICMS para aque-
las com receita bruta entre R$ 540
mil e R$ 3,6 milhdes em 12 meses.
N&o ha equalizacdo de aliquotas nas

Ay
{

Lancamento do Estudo
Carga Tributaria das
Micro e Pequenas Empresas

L R

Amaro Sales, presidente do Conselh
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o Tematico de Micro e Pequenas

Empresas da CNI, no café da manha de lancamento do Estudo Carga

operacdes de compras interestaduais
de matérias-primas ou de merca-
dorias para revenda. Além disso, o
estado adota a substituicdo tributaria
do ICMS apenas para produtos com
convénio nacional. Na substituicdo
tributaria, o ICMS que seria devido
por todos os elos ao longo da cadeia
é concentrado numa Unica etapa.

Serra diz que cendrio
eleitoral segue indefinido

As eleicoes estao indefini-
das, o anuincio da alianca Mari-
na Silva e Eduardo Campos foi
uma surpresa e o Brasil precisa
de mudancas. Esse foi o tom da
palestra do ex-governador de
Sao Paulo e economista, José
Serra, em 9 de outubro, duran-
te o Ta na Mesa da Federacao
das Associacbes Comerciais e
de Servicos do Rio Grande do

Sul (Federasul). Ao criticar o
atual governo, Serra adotou
um discurso de pré-candidato a
Presidéncia da Republica, mas
negou que o PSDB ja tenha
definido quem seréa a cabeca
de chapa. Segundo ele, o tema
56 sera confirmado a partir de
marco, e garante que trabalha
a alternativa de derrotar o PT e
oferecer ao Brasil outro rumo.

‘Toma posse a
nova diretoria
da Facisc

Liderada pelo empresario
Ernesto Joao Reck, de Sao
Lourenco do Oeste, a nova
diretoria da Federacao das
Associacoes Empresariais
de SC (Facisc) tomou posse
no dia 7 de outubro, em
cerimdnia no Costao do
Santinho Resort.

Na ocasido, também fo-
ram empossadas as diretorias
do Conselho Estadual da Mu-
Iher Empresaria, do Conselho
Estadual do Jovem Empre-
endedor de SC, do Nucleo
Estadual de Automecanicas,
do Conselho Estadual dos
Nucleos de Comércio Exterior
e da Fundacdo Empreender.
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CACB intensifica trabalho de

APROXIMACAO COM
ENTIDADES INTERNACIONAIS

Em entrevista a Empresa
Brasil, o vice-presidente

de Assuntos Internacionais
da entidade, Sérgio Papini,
avalia os resultados de agoes
que a Confederacéao das
Associagdes Empresariais e
Comerciais do Brasil (CACB)
vem realizando na tentativa
de facilitar o acesso das
MPEs ao mercado externo.

Empresa Brasil: Quais sao as
principais acoes da CACB na area
internacional?

Sérgio Papini: A de maior visibi-
lidade é o Empreender Internacional,
gue tem dado uma importante contri-
buicdo para a disseminacao da cultura
do empreendedorismo e do associati-
vismo para diversas comunidades em
paises da América Latina e Africa. Re-
plicar o modelo de sucesso do progra-
ma da CACB em outras nacoes traz

Empresa Brasil

prestigio para nossa entidade e para
0 NOSsSO pais. A participacao em mis-
sdes internacionais, a aproximacao
com entidades internacionais como a
International Chamber of Commerce
(ICC), a Ibero-American Association
of Chambers of Commerce (AICO)
e com as camaras de comércio de
diversos paises tém aberto oportu-
nidades para o desenvolvimento de
parcerias e Servicos para o nosso siste-
ma, beneficiando nossas federacoes,

associacoes e empresas filiadas. Além
disso, o reconhecimento internacional
por meio das premiacoes da ICC ao
Empreender e ao Capacitar tem nos
colocado na vitrine, nos permitindo
compartilhar servicos com parceiros
de todo o mundo.

Como aproveitar melhor essas
ocasioes?

Com a participacdo macica das
nossas federacdes e associacoes co-



merciais nesses eventos, aumenta-
mos os vinculos com a ICC e com as
camaras de comércio do mundo. As
oportunidades de interacdo, de tro-
ca de experiéncias, de disseminacao
e internacionalizacdo de servicos sao
postas na mesa, e surgem mulitas pos-
sibilidades de incremento de receita
das entidades. Além disso, a oferta e a
demanda por produtos e servicos para
empresas dos diferentes paises fazem
surgir um ambiente em que as cama-
ras levam negécios internacionais para
suas empresas associadas, o que da
prestigio e importancia para as entida-
des comerciais e suas filiadas.

Como estao os preparativos
para que o Brasil seja sede do WCC?

A ICC tem notado o esforco da
CACB em se posicionar como um
importante parceiro deles no Brasil.
A nossa participacdo em seus con-
gressos e eventos, aliada a nossa ca-
pilaridade, tem demonstrado a forca
do nosso sistema. Temos trabalhado
incessantemente buscando apoio jun-
to aos 6érgdos governamentais fede-
rais, estaduais e municipais para que
o Brasil seja o pais-sede do Congresso
da WCF/ICC em 2019. Qutros paises
das Américas também tém demons-
trado interesse em sediar o evento,
mas creio gque, se trabalharmos unidos
— iniciativa privada e governo —, pode-
remos atrair esse importante evento
para o Brasil. O objetivo deles é per-
correr um trajeto, a cada dois anos, de
forma que o Congresso circule pelas
diversas regiées do globo. Em 2009
foi na Asia (Istambul / Turquia), em
2011 nas Américas (Cidade do Méxi-
o), em 2013 no Oriente Médio (Doha
/ Qatar) e em 2015 serd na Europa

(Turim / Itlia). Para 2017, ainda ndo
ha definicao, mas sei que Sydney, na
Austrélia, € uma das candidatas.

Quais espacos as pequenas
empresas brasileiras ainda po-
dem explorar no comércio entre
os paises da América Latina?

Explorar racionalmente as alterna-
tivas logisticas, resolver os entraves de
mesma natureza e usar o network do
Nosso sistema de associacdes comerciais
e camaras de comércio, é o caminho
para que as empresa brasileiras intensifi-
guem o comércio com sua irmas latinas.
Empresas brasileiras situadas préximas a
corredores logisticos e as de servicos que
possam ser globalizados sao as que mais
tém potencial para se beneficiar dessas
oportunidades.

Como o governo federal tem
atuado no suporte a exteriorizacao
das micro e pequenas empresas?

O governo federal tem buscado
fomentar a participacdo das micro e
pequenas empresas na pauta brasilei-
ra de exportacdes, apoiando a divul-
gacao dos produtos e servicos dessas
empresas em diversos paises de todos
os continentes. Contudo, é neces-
sario um esforco ainda maior e mais
integrado entre o poder publico e as
entidades empresariais representativas
na obtencao do sucesso desta emprei-
tada. E necessaria uma mudanca na
cultura de boa parte do empresaria-
do brasileiro, especialmente da micro
e da peqguena empresa, no sentido
de estar voltado mais para o mundo
globalizado. E ndo podemos esquecer
a desburocratizacao e a simplificacdo
dos processos relacionados com o co-
meércio exterior.

“E necessdria uma
mudanca na cultura
de boa parte do
empresariado
brasileiro,
especialmente da
micro e da pequena
empresd, no sentido
de estar voltado
mais para o mundo
globalizado”
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Governo apeld para uma "‘complexa
para evitar déficit na balanca comer

Uma complexa operacdo envol-
vendo a exportacao de plataformas de
exploracao de petréleo comeca a virar
0 jogo da balanca comercial brasileira
neste ano. Desde janeiro, esse comércio
foi responsavel pela entrada de US$ 4,7
bilhdes, segundo dados oficiais. Sem
isso, o saldo comercial de 2013, que até
6 de outubro apresentaria um déficit de
US$ 4,5 bilhoes, ficou positivo em US$
246 milhoes. Até setembro, o saldo es-
tava negativo em US$ 1,6 bilhdo — o
pior, para esse periodo, em 15 anos.

Na realidade, essas plataformas
nunca safram do Brasil. Elas sao com-
pradas de fornecedores brasileiros por
subsidiarias no exterior e depois “inter-
nalizadas” como se estivessem sendo
“alugadas”, mesmo sem sairem do
pais fisicamente. Esse expediente — que
é legal e esta em consonancia com as
regras internacionais — permite as em-
presas do setor pagar menos impostos.

O maior valor anual de exportacoes
de plataformas ja registrado, antes de
2013, foi em 2008 — quando essas ope-
racoes somaram US$ 1,48 bilhdo. Entre
2004 e 2012, o valor total de operacdes
comerciais ao amparo do Repetro (Regi-
me Aduaneiro Especial de Exportacao e
Importacao) somou US$ 6 bilhoes.

AEB prevé saldo de US$ 1 bilhdo
neste ano

Em razéo do peso das plataformas
de exploracdo de petréleo nas expor-
tacoes, a Associacdo de Comércio Ex-
terior do Brasil (AEB) revisou suas pro-
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Reqistradas como exportacoes, plataformas nunca sairdo do Brasil

jecoes para a balanca comercial deste
ano. A entidade, que em julho estimava
um déficit de US$ 2 bilhdes, prevé ago-
ra um saldo positivo de US$ 1 bilhdo.

Dois outros fatores também deverao
ajudar no desempenho das exportacdes
deste ano: a recuperacao dos precos do
minério e a quantidade no volume de
embarques de soja, relatou a Empresa
Brasil o presidente da AEB, José Augus-
to de Castro.

Ao total, segundo projecoes da AEB,
0 Brasil devera fechar o ano com um vo-
lume de US$ 238 bilhdes de exportacoes
e de US$ 237 bilhdes de importacdes.
Em 2012, a balanca comercial brasileira
registrou um superavit (exportacdes me-
nos importacoes) de US$ 19,43 bilhdes
— 0 menor saldo positivo em dez anos —,

enquanto as compras do exterior tota-
lizaram US$ 223,14 bilhdes. Frente ao
ano de 2011, quando o saldo positivo
somou US$ 29,79 bilhdes, foi registrada
uma queda de 34,75%.

Castro lamenta a queda continua da
exportacao de manufaturados e a perda
de competitividade da empresa nacional
exportadora. “A cada ano que passa,
desde 2006, nés temos perdido merca-
do. Nés somos dependentes das com-
maodities [produtos agricolas e minerais
comercializados no mercado exterior],
sobre 0s quais ndo temos nenhum con-
trole, nem sobre preco e muito menos
sobre quantidade, e o que noés temos
controle, que sao os produtos manufatu-
rados, vém caindo anualmente, porque
nao temos competitividade nenhuma.”



operacao”
cial

Para Castro, recuo dos
manufaturados nos embarques
é preocupante

Em 2006, de acordo com o dirigen-
te, a balanca comercial de manufatu-
rados registrava um superavit para o
Brasil de US$ 5,147 bilhées. O cenario
se inverteu para déficit a partir de 2007
(-US$ 9 bilhoes), atingindo perda de
US$ 94,136 bilhoes, no ano passado.
“Para este ano as projecoes nao sao
boas. Sinalizam que o déficit podera
alcancar US$ 110 bilhoes até o final do
ano”, completou.

O presidente da AEB destacou que,
embora seja o sétimo pais do mundo
em termos de Produto Interno Bruto
(PIB), que é a soma dos bens e servicos
fabricados no territério, o Brasil nao
faz parte do rol dos 14 maiores expor-
tadores globais, que sdo vendedores
de manufaturados.

o

Exporta Facil dos
Correios nao dispbe de
0p¢ao via maritima

MPEs exportam apends
0,8% do total do pais

Considerados um dos maiores
desafios do setor exportador, os
embarques das pequenas e micro-
empresas continuam com pouca re-
presentatividade, correspondendo a
apenas 0,8% do total do pais.

Entre as causas da pouca re-
presentatividade das pequenas e
microempresas nas exportagoes do
pais, o presidente da Associacao de
Comércio Exterior do Brasil (AEB),
José Augusto de Castro Castro, re-
laciona dois fatores: a burocracia e
as taxas incompativeis com o porte
das empresas.

Além disso, a pequena e micro-
empresa que nao podem arcar com
profissionais full time, para operar
com o mercado externo, acabam
optando por consutorias terceiriza-
das, o que se torna muito pesado
para as suas financas. “Por isso, as
taxas devem ser discriminadas para
as MPE de foma a estimular as ex-
portacdes”, disse Castro em entre-
vista a Empresa Brasil.

Outro ponto importante, de
acordo com o dirigente, é a neces-
sidade de o pais criar uma cultura
exportadora. Hoje, o servico Exporta
Facil dos Correios, por meio do qual

é possivel efetuar exportacées no
valor de até US$ 50 mil por paco-
te, com peso maximo de 30 kg, ndo
dispde de opcao pela via maritima,
cuja alternativa representaria um
Custo sete vezes menor, assinala.

De todas as iniciativas capazes
de impulsionar os embarques da
MPE, a mais aguardada pelo setor,
segundo o presidente da AEB, é o
consorcio de exportacao. Depois de
citar o exemplo da Itdlia, onde 80%
das empresas que participam de
consorcios de exportacdo tém pou-
co mais que 50 empregados, Castro
diz que até hoje esse instrumento —
a melhor alternativa para as peque-
nas e microempresas se desenvolve-
rem no mercado — ndo conta com
legislacéo propria, ndo ha pessoa
juridica constituida como consoércio
e isso inibe iniciativas nesse sentido.
“Hoje, mais de 90% dos cerca de
4,9 milhdes de empresas constitui-
das no Brasil sdo pequenas e micro-
empresas, 0 que mostra o potencial
exportador de que o pais dispoe.
Acredito que o Sebrae e a Apex, em
paralelo, poderiam abracar a causa
a favor da criacéo de pessoa juridica
desse instrumento”, ressalta.
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CASE DE SUCESSO

Associacdao do interior do RS
desenvolve programa de
educacao empreendedora

Projeto da Associagao
Comercial de Carazinho
aborda o espirito
empreendedor e 0
desenvolvimento de
competéncias individuais a
fim de inserir o estudante
no ambiente empresarial

12 Empresa Brasil

s empresarios da cidade

gaucha de Carazinho, a

284 km da capital Porto

Alegre, reconhecem a im-

portancia de inserir o empreendedo-

rismo na educacdo. Desde 1995, a

Associacdo Comercial e Industrial da

cidade (Acic) comecou a fazer parte do

programa Junior Achievement do Rio

Grande do Sul, buscando o desenvolvi-

mento de grandes lideres empresariais

com uma visdo educacional, social e

politica. Hoje a Acic tem 180 associa-

dos e seis funcionarios e ja recebeu

quatro premiacdes em nivel estadual e
14 em nivel regional pela acao.

O objetivo do projeto é desenvolver

o empreendedorismo desde cedo, pro-

movendo o acesso dos estudantes as
informagoes do mundo dos negdcios.
A associacao ja desenvolveu o projeto
Economia Pessoal, voltado para es-
tudantes da 72 série; o Introducdo ao
Mundo dos Negbcios, para estudan-
tes de 32 a 5 séries; e 0 Miniempresa
Junior, para estudantes do 2° ano do
Ensino Médio. Atualmente, apenas o
Ultimo continua em exercicio. Cada vez
mais jovens buscam a entidade, com o
incentivo das escolas e de voluntarios
gue trabalham nas diferentes areas que
compdem uma empresa real.

O projeto aborda o espirito em-
preendedor, despertando o desenvolvi-
mento das habilidades e competéncias
individuais, e inserindo o estudante no



ambiente empresarial. A proposta des-
taca quatro principais elementos de uma
empresa: producao, marketing, finan-
gas e recursos humanos, nos quais os
estudantes serdo acompanhados com a
parte tedrica e a distribuicdo de cargos,
planejamento, organizagdo e producao.
Os participantes seguem um roteiro que
aborda empresa, nome, produto, custos
fixos e variaveis, funcionarios, lucro, ven-
da de acoes, capital social, margem de
contribuicao, entre outros aspectos.

O Programa Junior Achievement
Miniempresa Junior ¢ a menina dos
olhos da Acic. O presidente da Acic,
Fernando Antonio Biazus, revela que,
em 18 anos, estima-se que passaram
mais de 3 mil estudantes pelo progra-
ma. De acordo com Biazus, o estu-
dante cresce sabendo o papel da Adic,
seus valores, sua conduta perante a
sociedade. “O objetivo do programa
é despertar o espirito empreendedor
nos jovens. Quem acompanha de
perto percebe a evolucado por que eles
passam ao longo da formacao. Traba-
lhamos muito a questdo motivacional,
gue desperta no aluno a vontade de
se preparar para 0 mercado de traba-
lho, para se tornar empreendedor, seja
com seu proprio negécio, seja traba-
lhando numa empresa”, declara.

A Acic recruta profissionais para
orientar os estudantes. Sao realiza-
dos 15 encontros, uma vez em cada
escola, em sistema de rodizio. Por
ano, participam em média 200 alu-
nos, oito escolas e 50 voluntarios. As
acoes sao realizadas entre fevereiro e
junho, no primeiro semestre letivo.

Os voluntarios recebem treinamen-
to da Acic, e a entidade vai até as es-
colas sensibilizar os pais dos alunos da
importancia da participagao e do com-

prometimento com o programa. Ha
também um professor de ligacao, que
é responsavel por fazer a primeira apre-
sentacdo do programa aos adolescen-
tes. Ao fim de cada edicdo, é realiza-
da a Formatura dos Miniempresarios.
O evento é todo custeado pelos apoia-
dores do evento, e reline mais de mil
pessoas, para celebrar a conquista dos
jovens empreendedores.

Para Adilson Franck, diretor do
Colégio Rui Barbosa, que participa
do programa desde a sua criacdo, a
experiéncia traz um grande diferen-
cial na formacao dos alunos. “Os es-
tudantes passam pelo desafio de criar
um produto novo, conhecem prazos,
nichos de mercado para vendas. Isso
da ao jovem uma visdo de mundo
empreendedora, além de abranger
guestdes de mediacdo de conflitos,
relacionamento humano, solucao de
problemas complexos”, avalia.

Desde 2009, a Acic também pre-
mia as melhores atuagdes, com o “Pro-
duto Destaque Municipal”: uma forma
a mais de reconhecimento pelos esfor-
cos dos estudantes. A entidade promo-
ve uma feira de amostra dos produtos
desenvolvidos pelos estudantes, que
recebe um publico de mais de mil pes-
soas, bem como autoridades locais e
regionais prestigiando o evento.

“A Acic se preocupa em deixar
bons frutos para essa nova geracao.
Muitos jovens tiram de suas experi-
éncias na Empresa Junior a sua esco-
lha profissional”, explica a executiva
da associacao, Franciele Martins. Ela
conta ainda que “os estudantes em-
preendedores conhecem desde cedo
a Acic, nossos valores, missao, servicos
e acoes, e serao eles os nossos futuros
empresarios e associados”, explica.

Fernando Antonio:
“Trabalhamos
muito a questdao
motivacional,

que desperta no
aluno a vontade de

se preparar
para o mercado

de trabalho,

para se tornar
empreendedor, seja
com seu proprio
negocio, seja
trabalhando numa
empresa”
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Federacdo do Amapd € a
malis nova filiada da CACB

Presidente das novas entidades
da rede CACB - a Federagao

das AssociagcOes Comerciais e
Empresariais do Amapa (Faceap) e
a Associagdo Comercial e Industrial
do Amapa (Acia) -, Nilton Ricardo,

em entrevista a Empresa

Brasil, avalia os entraves que
prejudicam o desenvolvimento

de seu estado

Empresa Brasil: O Amapa sera a
mais nova federacao da rede CACB.
Qual o principal impacto desse fato
para os empresarios do estado?

Nilton Ricardo: A possibilidade
de fazer parte da rede CACB esta
deixando o empresariado muito es-
perancoso por dias melhores, onde
0 associativismo desponta como
a forca para conseguirmos nossos
anseios. A Faceap vai congregar
empresarios da capital e do interior
do Estado, o que trara maior entro-
samento e fara surgir mais parceiros

Empresa Brasil

- w

e mais negocios para alavancar o
comeércio, principalmente na area de
turismo, que é uma forte tendéncia
dos municipios interioranos.

Como os associados estao rea-
gindo a novidade?

Como ja mencionei, 0s associa-
dos, principalmente os dos munici-
pios do interior, estao euféricos. Eles
estdo vendo na Faceap a oportuni-
dade de participar mais das decis6es
e intervencoes feitas junto ao poder
publico. O associado também vai

poder ter acesso a prestacao de ser-
ViCOS via associacdes, 0s associados
vao ter acesso aos produtos que a
CACB oferece.

Quais servicos da rede CACB
farao parte da Federacao?

Certificado de Origem, Certifi-
cacao Digital, Sistema de emissao e
controle de Nota Fiscal Eletronica, Sis-
tema de organizacao de documentos
fiscais eletronicos e Sistema de Ges-
tao empresarial completo de baixo
custo ou NFe SPED.



Como é a atuacao da Acia hoje?
Quais sao as acoes desenvolvidas?

A Acia é a entidade empresarial
mais antiga do estado. Hoje esta
com 68 anos. Foi dela que surgi-
ram outras como Fecomércio, CDL
[Camara de Dirigentes Lojistas], etc.
Temos conselheiros que fazem parte
de outras entidades, fazendo com
gue tenhamos boa entrada no Es-
tado no que se refere a acoes em-
presariais. Neste mandato, atuamos
fortemente contra a substituicao tri-
butaria para MPES, o que vem sendo
apoiado pela CACB. Também temos
outras acdes politicas relacionadas a
ALCMS [Area de Livre Comércio de
Macapa e Santanal, aos alvaras de
residuos solidos, a formatacdo do
Novo Codigo Tributario Municipal,
e demandas nas quais atuamos em
conjunto com as outras entidades:
Fecomércio, Sebrae, ADAAP, AMAPS
e CDL. Acredito que a unido é o que
nos da mais forca na hora da reivin-
dicacdo. Teremos, no final do ano, o
evento Empresario do Ano, Empre-
sario Jovem e Empresaria Mulher,
gue é o maior evento da sociedade
empresarial do Amapa.

Com a nova sede, como ficara a
nova estrutura e corpo funcional?

A entidade estabeleceu, ainda na
gestao passada, do presidente Gil-
berto Laurindo, parceria com uma
incorporadora que esta construindo
um prédio de 16 andares, em trés
dos quais funcionara a sede da nova
federacdo. O 1° andar alugaremos ao
Banco do Brasil, no 2° andar construi-
remos 12 salas, que também serao
alugadas a outras entidades. Com
isso pretendemos ter a autonomia

financeira que tanto buscamos. No
16° andar funcionard a administra-
cao da Faceap, com o auditorio para
palestras e reunides. O quadro fun-
cional contara com os funcionérios ja
existentes, mais criaremos alguns car-
gos como superintendente, assessor
juridico e assessor de imprensa.

Quantas associacoes e empre-
sas formam a rede da Acia?

A Faceap hoje é constituida de
cinco associacoes, sao elas: Associa-
cdo Comercial do Oiapoque (Acoi);
Associacdo Comercial e Industrial de
Laranjal do Jari (Acilaj); Associacdo
Comercial, Industrial e Agropecua-
ria de Ferreira Gomes; AssocCiacao
Comercial e Industrial de Santana;
Associacdo Comercial e Industrial de
Porto Grande; Associacdo Comercial
e Industrial do Amapa. A Acia possuli
em seu quadro 230 associados, entre
ativos e inativos.

Qual a perspectiva de expansao?

O Sebrae, junto com a Faceap,
vai continuar fomentando a forma-
cdo de outras associacoes para fa-
zer parte da rede, com perspectivas
enormes, pois a cultura associativista
esta apenas engatinhando no esta-
do. Temos possibilidade de triplicar
0 que temos hoje em um pequeno
espaco de tempo. Mas precisaremos
de muito trabalho.

Como esta a aplicacao da Lei
Geral da Micro e Pequena Empre-
sa no Amapa?

Nao esta sendo aplicada. Nem no
estado nem no municipio. Somente
agora, com a reformulacéo do Cédigo
Tributario Municipal, é que a lei vai ser

“A entidade

estabeleceu, ainda
na gestao passada,
do presidente
Gilberto Laurindo,
parceria com uma
incorporadora que
estda construindo
um prédio de 16
andares, em trés dos
quais funcionara

a sede da nova
federaccao”
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“A Faceap vai
congregar
empresdrios

da capital e do
interior do estado,
o que trarda maior
entrosamento

e fara surgir

mais parceiros

e mais negocios
para alavancar

o comércio,
principalmente na
darea de turismo,
que é uma forte
tendéncia dos
municipios
interioranos”
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obedecida. A Acia esta participando
intensamente na formulacdo da pro-
posta de cédigo para a prefeitura, e
fazemos constar esta exigéncia.

Quais ferramentas podem ser
usadas, em sua opiniao, para fa-
zer aplicar a Lei Geral?

Redesim [Rede Nacional para Sim-
plificacdo do registro e legalizacao de
Empresas e Negdcios] e acesso as
contas governamentais. Mas ainda
faltam agilidade e vontade politica.

A mineracao e o comércio de
madeira sao muito fortes na econo-
mia do Amapa. Como associar cres-
cimento e preservacao ambiental?

O Amapa conta com 90% de
suas florestas preservadas. No Go-
verno de FHC, foi feito este favor
de nao podermos nos desenvolver
e, a0 mesmo tempo, ndo ganhamos
nada com essa enorme area sem ne-
nhum tipo de atividade econémica.
Precisaremos de apoio. O comércio
de madeira ndao mais existe em fun-
cao das exigéncias ambientais. £ um
ponto que precisamos nos esforcar
para modificar.

Macapa esta entre as 15 cidades
brasileiras que recebem o maior
nuimero de turistas, especialmente
interessados no ecoturismo. Como
a federacdo do Amapa pretende
atuar para os empresarios desse
segmento?

O empresariado macapaense é o
interiorano. Unindo-se através da Fa-
ceap, terao possibilidades para viabi-
lizar o ecoturismo. A Faceap fara sua
parte também, quando atuar na quali-
ficacdo de profissionais, por exemplo.

Outra area que precisa do
meio ambiente preservado para
crescer é a industria pesqueira e
de crustaceos — ponto forte da
economia estadual.

Sem duvida, precisamos fiscali-
zar o pescado que sai do Amapa, a
evasao é muito grande. No estado,
ja existem industrias em Calcoene
e Santana, o que pode beneficiar o
pescador, fazendo valer os beneficios
da Zona Franca e possibilitando a ex-
portagdo e 0 comércio para o resto
do Brasil, aproveitando nossa 6tima
localizacao geogréfica.

O que precisa melhorar no in-
vestimento governamental para
o Amapa crescer?

Quando falo do governo me re-
firo tanto ao federal quanto ao es-
tadual. Nossas terras precisam ser
“nossas” de fato e de direito. Nao
podemos acessar créditos, pois as
terras ainda pertencem a Unido, o
gue dificulta o desenvolvimento do
setor primario. Na Industria, falta
energia. SO agora estamos nos co-
nectando a rede de Tucurui, o que
nos possibilitara a industrializacao.
Temos que ter apoio do governo
para obter a infraestrutura que o de-
senvolvimento exige.

O que o estado espera da atu-
acao da CACB?

Com a criacdo da Faceap, o esta-
do espera que a CACB seja mais um
elo de engrenagem para fazer fun-
cionar a maquina chamada Amapa.
Que seja a forca de que necessita-
mos (estados pobres da federacéo),
para apoiar nossas reivindicacoes em
nivel nacional.
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BANHO DE LOJA IMPULSIONA
NEGOCIO FAMILIAR EM GOIAS

2

Foto: Fernando Leite

Empresari
comemera
aumento de
10% de clientes
diariamente ap6s
ajuda do Sebrae

EMPREENDER / SEBRAE

m porta-retratos sobre a me-

sa do escritorio de Juliano Ri-

beiro dos Santos, de 33 anos,
mostra que a Pneus S&o Cristovao é
mais do que uma fonte de renda para o
empresario: é a forma de manter vivo
0 negocio da familia. Na imagem, ele
e 0 irmao posam, dentro de um pneu,
na frente do pai e dos funcionarios. A
borracharia da foto transformou-se
em um centro automotivo de referén-
cia em Ipameri, a 198 km de Goiania.

Formado em Administracdo de
Empresas e pds-graduado em Gestéo
Financeira, Juliano assumiu o negdcio
em 2011, depois da morte do pai. Para
manter e expandir o comércio, 0 em-
preendedor buscou ajuda do Sebrae
em Goias e comegou a participar do
programa Banho de Loja.

Com apoio de uma consultora, Ju-
liano fez um mapeamento do negécio
e definiu as principais estratégias de
mudancas na loja. Na parte de infra-
estrutura, foi detectada a necessidade
de uma nova sede, j& que a atual ndo

apresenta condi¢Bes de expansao.
“Descobri que ndo preciso estar no
centro para manter meus clientes.
Com isso, estou em busca de um novo
espaco’, explicou o empresario.

Com o programa, Juliano passou
a ter controle financeiro eficiente. “Eu
ndo sabia nem como tirar 0 meu pro-
labore e, com o curso, consegui chegar
aporcentagem ideal’, explica. O empre-
endedor afirma que as mudangas, reali-
zadas ap0s o curso, geraram aumento
de cerca de 10% no nimero de clientes
registrados diariamente na empresa.

Robson Rocha Braga, de 41 anos,
é outro empreendedor que procurou
apoio do Sebrae para melhorar o negé-
cio dafamilia. Ele e a esposa Flavianne
Melo Curd, de 35 anos, comandam ha
dois anos a Arrepia Festas e Embala-
gens, instalada no Centro de Ipameri.
Enquanto fazia o curso do Sebrae, duas
funcionérias foram contratadas, o con-
trole do estoque passou a ser realizado
diariamente e as mercadorias foram
mais bem organizadas. “Muita coisa fi-
cava parada no estogque e a gente nem
sabia que tinha’, conta Robson.
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EMPREENDEDORISMO

POTIGUAR PRODUZ CALCADOS

EXCLUSIVOS EM LONA

CLEONILDO MELLO
AGENCIA SEBRAE DE NOTICIAS /RN

onsertar o solado e a costura

dos ténis durante a adolescén-

cia ndo é algo comum, mas o
Microempreendedor Individual (MEI)
Uilo Andrade, do Rio Grande do Norte,
usou essa atividade para empreender.
A experiéncia no manuseio dos cal-
¢ados o levou, anos depois, a montar
o atelier Alto do Sapateiro e a Paréa
Calcados, uma loja virtual que vende
sapatilhas artesanais feitas de lona.
A ideia do negdcio deu tao certo que

desde a abertura, ha dois anos e meio,
o faturamento aumentou 75%, gracas
aos pedidos vindos do Brasil inteiro.
O conforto e a beleza dos cal-
cados sdo os elementos mais
relevantes.‘Através da lona conse-
guimos essas caracteristicas, por ser
um material leve, que se molda aos
diferentes tipos de pés’, explica Uilo.
Tudo € feito manualmente no ate-
lier. O espago foi identificado pelo pro-
jeto Caminhos de Pium, idealizado pelo
Sebrae no Rio Grande do Norte. Aideia
€ mostrar como funciona uma fabrica

de calgados artesanais. ‘E possivel ver o
seu sapato ficando pronto. Com isso, 0
poder de personalizar o cal¢ado é muito
grande’, comenta 0 artesdo.

0 empresario resolveu se formali-
zar como MEI, em 2011, com o apoio do
Sebrae, que 0 ajudou a fomentar ainda
mais 0 negécio e a participar de feiras,
estabelecer parcerias, fazer compras
direta com o fabricante e vender com
nota fiscal. “Foi ai que surgiu um novo
cendrio. Juntamente com o Sebrae, foi
possivel vender para grandes redes
varejistas’, afirma Uilo.
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COOPERACGAOQ

PROJETO DE RECICLAGEM MUDA
VIDA DE TRABALHADORES

Jorge Luis dobrou sua renda

Foto: Gilberto Silva
-

apos entrar para a cooperativa

SILVIA ARAUJO
AGENCIA SEBRAE DE NOTICIAS / BA

Lkl 0sso trabalho tem me-
Ihorado e as vendas tém
crescido. Com as palestras

tenho enxergado mais longe.” A opinido

do associado da Cooperativa Materiais
de Camacari e Prestagdo de Servigos

(Coopemarc), Adonias Alves da Silva,

traduz os resultados do Projeto Reci-

clagem e Cidadania, firmado ha qua-

tro meses entre 0 Sebrae, Braskem e a

Limpeza Publica de Camagari (Limpec).

O projeto contempla, inicialmen-
te, a Coopermac e a Cooperativa de

Catadores de Materiais Reciclaveis do

Litoral Norte (Comperlin), localizadas

no municipio de Camacari. Ainda na

fase de projeto-piloto, ele ja impactou
positivamente as duas unidades de
reciclagem, que apontam acréscimo de

20% do faturamento e de 20% de ren-

dimento. Seus cooperados também

tém faturado, com ganhos de 100%

de faturamento individual.

De acordo com a gestora do projeto
no Sebrae, Laira Lopes, 0s resultados

satisfatorios devem-se ao aumento na
captacéo e prospeccéo de novos clien-
tes e navalorizag&o dos seus negocios,
por meio de um trabalho organizado.
“Agregar valor ao residuo e qualificar
seu produto final € um dos pilares do
projeto, que segue uma proposta em-
preendedora’, afirma a gestora.

Aconcepcéo do projeto foi montada
com foco no fortalecimento de um to-
tal de dez cooperativas de reciclagem
na Regi&o Metropolitana de Salvador
(RMS), com o objetivo de reduzir as
desigualdades econdmicas, sociais e
0s impactos ambientais na sociedade
e ainda aumentar a renda dos coope-
rados para um salario minimo mensal.

O crescimento da renda dos as-
sociados tem sido experimentado no
novo modelo de negacio implantado,
baseado na produtividade. “Estou
mais animado agora’, afirma o coo-
perado Jorge Luis Silva, 55 anos, que
trabalha na prensa do material reco-
Ihido e que teve sua renda dobrada na
Coopermac, passando de R$ 300 para
R$ 600 mensais.

4
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COMIDA SAUDAVEL

VETERINARIO TROCA DE

PROFISSAO E ABRE FRANQUIA

ascido e criado em uma fa-

milia de empreendedores,

Frederico Macedo Nery, de
26 anos, achou que poderia seguir
um caminho profissional diferente.
Depois de se graduar como veterinario
em 2009, ele trabalhou em fazendas
de confinamento de gado até 2011,
mas o Empretec o levou para outro
caminho dois anos depois.

Apbs o curso, ele decidiu que era
hora de ter o préprio negdcio. “Esta-
va insatisfeito profissionalmente, sem
falar que em casa tive muita influéncia
e apoio para montar minha prépria
empresa. Minha mée ajuda a adminis-
trar o negécio da familia, entdo é um
bom exemplo de como fazer as coisas
corretamente’, afirma ele.

Primeiramente, ele trabalhou com
venda de produtos congelados de
porta em porta. Em um ano e meio,
percebeu que precisaria abrir uma loja,
mas preferiu partir para uma franquia.
“Queria algo no ramo de alimentagéo

saudavel. Sempre tive muita afinidade
com esse assunto’, afirma Frederico.
Foi entdo que ele conheceu a Mi-
xirica Alimentacdo Equilibrada e se
encantou com o projeto. Em junho
deste ano, inaugurou a loja em um hi-
permercado de Goiénia (GO), com seis
funcionérios e um investimento total
de aproximadamente R$ 200 mil, que
custeou a aquisi¢ao do ponto, a reforma
do espago, aluguel e a taxa de franquia.
A perspectiva de retorno é de 24 a 36
meses. “Neste primeiro momento,
quero estabilizar o negécio, conhecer
melhor o faturamento, rentabilidade
e funcionamento. Mas ja planejo para
daqui a dois anos abrir mais uma uni-
dade em Goiania’, afirma 0 empresério.
De acordo com a consultora do
Sebrae em Goiés, Yaskara Bontem-
po, ele trilhou o caminho correto.
*0 empreendedor precisa familiarizar-
-se com 0 assunto, fazer uma auto-
avaliacdo, antes de se decidir pelo
empreendedorismo. E o Empretec é
um semindrio que desenvolve essas
competéncias’, analisa.

Foto: Fernando Leite

Frederico Macedo Nery inaugurou a loja em junho
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PEQUENOS NEGOCIOS GERAM OS
NOVOS EMPREGOS NO PAIS

onfirmando o elevado indice

de confianca na economia, 0s

pequenos negocios garantiram
em agosto saldo positivo de criacdo
de emprego em todo o pals. Eles fo-
ram responsaveis por praticamente
100% dos postos de trabalho criados,
segundo estudo do Sebrae elaborado
com base em dados do Cadastro Geral
de Empregados e Desempregados (Ca-
ged), do Ministério do Trabalho e Em-
prego (MTE). Ao contrario das médias
e grandes empresas, que cortaram 2,4
mil vagas, 0s pequenos negocios gera-
ram 1274 mil empregos, um aumento
expressivo de 128% sobre o volume
registrado em julho deste ano.

Para o presidente do Sebrae, Luiz
Barretto, os resultados comprovam
que o Brasil hoje tem um mercado
interno forte, com mais de 100 mi-
Ihdes de consumidores, sendo que
40 milhdes deles pertencem a essa
nova classe que aumentou a deman-
da junto aos empreendimentos de pe-
queno porte. ‘Esse novo publico tem
mais condi¢des de comprar servigos
e produtos do que nas Ultimas déca-

das e é muito mais amplo e variado.
Como consequéncia, a alta geracéo
de empregos nos empreendimentos
de pequeno porte. Além disso, as mi-
Cro e pequenas empresas Sao menos
vulneraveis as oscilacBes e crises da
economia internacional’, analisa.

Ainda de acordo com o estudo, en-
tre 0s pequenos negacios, o setor lider
das contratagdes continua sendo o de
Servicos, com saldo liquido positivo de
59,3 mil postos de trabalho, correspon-
dendo a quase a metade do total de
empregos gerados pelos pequenos ne-
gacios. Em segundo lugar, esta o setor
de Comércio, com 42,4 mil vagas, se-
guido da Construcao Civil, responsavel
por 22 mil novos postos de trabalho.

No recorte geogréfico, houve aumen-
to na criagdo de emprego nas cinco re-
gides brasileiras, com destaque para as
regides Sudeste, Sul e Nordeste. Com
esses resultados, a expectativa é de
que os empreendimentos de pequeno
porte fechem este ano com um impacto
na geragdo de empregos bem superior
as médias das grandes empresas. Isso
porque 0s pequenos negadcios estdo a
frente da geragdo de empregos formais
em todo o pais, desde 2012.

Foto: Wellington Edmar

o

i+ Setor de servigos™
iy continua
como lider das
contratagoes
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DESTAQUE CACB

Publicagéo € distribuida
nacionalmente,

para 2,3 mil associagoes
comerciais, unidades

do Sebrae, orgéos de
governo - federal, estadual,
municipal - vinculados as
atividades produtivas,
Congresso Nacional,
assembleias e assinantes
cadastrados

ip

Empresa Brasil chega a
sua centésima edicdo com
muito @ comemorar. Dis-
tribuida nos 26 estados e
no Distrito Federal, a publicacdo esta
sempre preocupada em levar infor-
macdo interessante especialmente
para as menores empresas. A revista
comecou a ser editada em 2004, e ja
trouxe entrevistados internacionais e
nomes de peso da politica nacional,
apontando o prestigio que a publica-
¢do atingiu junto ao poder publico.
A revista é distribuida nacionalmen-
te, com foco nas 2,3 mil Associacdes
Comerciais, nas unidades do Sebrae,
nos 6rgaos de governo — federal, esta-
dual e municipal — vinculados as ativida-
des produtivas, no Congresso Nacional,
assembleias legislativas e assinantes
cadastrados. Além disso, também é
distribuida gratuitamente em feiras,
congressos e eventos que tenham par-
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ticipacao da classe empresarial. A perio-
dicidade da publicacdo é mensal, com
tiragem de 20 mil exemplares.

O publico-alvo sdo empresas, em-
presarios e empreendedores, além de
liderangas politicas e formadores de
opinido. Os temas abordados sao: as-
sodiativismo, empreendedorismo, eco-
nomia e mercado, negdcios, destaques
empresariais, responsabilidade social,
casos de sucesso, servicos, agenda, le-
gislacdo, mediacdo e arbitragem e ou-
tros correlatos.

A Empresa Brasil sempre busca se
posicionar como uma publicacdo sé-
ria e critica, apesar de ser movida pelo
valor institucional. Nao é um espelho
para as acoes dos dirigentes, mas um
veiculo sério, com o firme propdsito
de manter os associados informados
de seus assuntos de interesse e servir
como pilar da comunicacao entre en-
tidade e associados.
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Jornalismo,
isencdo e assuntos
diversificados
qualificam a
Empresa Brasil

A ferramenta de comunicacao,
como a nossa Empresa Brasil, para
uma entidade como a CACB, com
grande capilaridade, traduz-se num
instrumento de disseminacao de infor-
macoes criteriosamente incluidas nas
nossas paginas e que se impdem pelo
seu contelido e importancia.

Pensamos sempre, em cada pauta,
em selecionar e desenvolver conteu-
dos significativos para nosso publico,
formado na sua maioria pelas micro e
pequenas empresas. Nossa meta é levar
conhecimento aos nossos leitores, novas
metodologias, inovacao, gestao, con-
tetido qualificado como tendéncia dos
assuntos que nos remetem diretamente.

As acoes da CACB na Empresa Brasil
sao ainda pontuais na medida em que
procuram esclarecer ddvidas, levantar
questoes e orientar sobre 0 andamento
de atitudes que, juntos, devemos tomar.
Nossa forca esta na nossa uniao, e a Em-
presa Brasil € um dos instrumentos que
utilizamos para ampliar nossas relagoes e
entrar em sintonia!

Parabéns a edicdo nimero 100.
Vida longa pelas informacoes dentro
do carater democratico que sempre
pautou a Empresa Brasil.

Aos editores e equipe, nosso aplauso
pela isencao e amplitude com que tra-
tam os temas, muitas vezes, levantados
antes das grandes revistas nacionais.

José Paulo Dornelles Cairoli
Presidente

18 Empresa Brasil

Confira a opinido de dirigentes

ROGERIO AMATO,
presidente da Federacéo
das Associagdes
Comerciais do Estado de
Sao Paulo (Facesp)

1 Emsua opinido, o que mais marcou
nas 100 edicoes de Empresa Brasil?

E dificil destacar um tema ou ma-
téria em uma revista que atinge sua
centésima edicdo, sempre abordando
assuntos de grande interesse ndo ape-
nas para a classe empresarial como
para a sociedade. Talvez por continuar
tdo oportuno, quando se discute mais
uma vez a reforma politica, a edicao
gue tratou do “voto distrital” tenha sido
marcante, embora essa discussao tenha
sido realizada em 2007. Ainda nesse
mesmo ano, destacou-se a publicacdo
da “Agenda de Principios para o Brasil”,
elaborada pela Acdo Empresarial, da
qual a CACB e a ACSP participam, que
representava um roteiro para conduzir
0 Brasil para um desenvolvimento eco-
noémico e social, mas que, infelizmente,
pouco foi sequido desde entao.

2 Quais as editorias preferidas?

As vérias abordagens da Lei Geral das
Micro e Pequenas Empresas e de va-
rios aspectos da tributacao, inclusive a
questao muito atual da “substituicao
tributaria”, sdo muito importantes, mas
as matérias sobre empreendedorismo e
sobre o aprimoramento da gestao em-
presarial, com exemplos de casos de
sucesso, contribuem para despertar o
“espirito empresarial” e melhorar a ad-
ministracdo dos negocios.

3 Quais os assuntos que a Empresa
Brasil deve abordar com maior fre-
quéncia?

Acho que a pauta da Empresa Brasil
tem sido bastante diversificada e trata de
temas relevantes de cada momento. Em-
preendedorismo e Educacdo devem ser

assuntos permanentes, pois representam
o caminho para que o Brasil possa apro-
veitar todo seu enorme potencial. Talvez
se possa destacar mais o papel do agro-
negdcio e dos problemas que o setor vem
enfrentando com grupos como o MST, as
invasdes indigenas, as pressdes contra o
Cddigo Florestal e muitas outras, que vi-
sam reduzir a capacidade do pafs de se
tornar o “celeiro do mundo”.

RAINER ZIELASKO,
presidente da Federagéo
das Associacbes Comerciais
e Empresariais do Estado
do Parana (Faciap)

1 Vejo na Empresa Brasil uma fonte segura
de informactes relacionadas ao ambiente
econdmico do Brasil e as acdes para o de-
senvolvimento local em todo o Brasil. A cada
edicao, surpreende-me a variedade de temas
e a seriedade com que sao tratados, voltados
especialmente ao dia a dia do empresario.

2 Além das matérias principais, € importan-
tissima a divulgacéo oferecida ao programa
Empreender. As agoes realizadas em todo
0 Brasil precisam ser reconhecidas, e a Em-
presa Brasil mostra isso com maestria, assim
como as acdes do Sistema Associativista na
secao “Pelo Brasil”.

3¢ importante sempre pautar os empresa-
rios quanto a questoes em que carecemos e
precisamos discutir diretamente com os or-
gaos governamentais, como Infraestrutura,
Tributacdo e Reforma Politica, dentre outras
tantas que dificuttam a nossa competitividade.

GEORGE PINHEIRO,
presidente da Federagdo
das Associagdes Comerciais
e Empresariais do Estado
do Acre (Federacre)

1 0 fato de a revista ser bastante atuali-
zada, composta por assuntos pertinentes



da entidade e empresarios sobre a publicacdo:

as atividades comerciais, além dos temas de
tecnologia.

2t gosto de todas, mas daria destaque
as editorias que dao enfoque nos progra-
mas da CACB, como o Destaque CBMAE e
Destaque Empreender, além do encarte do
nosso parceiro Sebrae [Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas].

3 Acho gue a revista ja aborda os assuntos
mais importantes, que sao as pautas de eco-
nomia e politica de interesse das entidades
associadas e das Federacoes.

WANDER LUIS SILVA,
presidente da Federagéo
das Associa¢Bes Comerciais
e Empresariais de Minas
Gerais (Federaminas)

1 A credibilidade e a seriedade da publi-
cacao. A revista é importante, pois atinge
todas as mais de 2.300 associacoes filiadas.

2 Todas as editorias sdo importantes, pois
permitem essa troca de experiéncias.

3 Creio que os assuntos politicos de interes-
se de todos os empresarios.

VALDEMAR PINHEIRO,
presidente da Federacéo
das AssociagBes Comerciais
e Empresariais do
Amazonas (Facea)

1 Além da qualidade da revista, o que mais
me chamou a atencao foi a coeréncia da pu-
blicacdo na abordagem dos temas de interes-
se que o empresariado defende: a desburo-
cratizacdo, a reducao de tributos e a melhoria
na aplicacdo da Lei da Microempresa.

2 0s destaques dados aos programas da
CACB sdo muito importantes, mas as edito-
rias mais interessantes sao as que abordam
temas de economia e politica.

3 Considerando a periodicidade e a quali-
dade da revista, creio que ela ja seja suficien-
temente abrangente e coerente.

SERGIO PAPPINI,
vice-presidente de Assuntos
Internacionais da CACB

1 Alinha editorial séria, imparcial e proativa
da revista.

2 Destaques Federacoes, Empreender,
CBMAE e Progerecs.

3 0s cases de sucesso das Federacdes e As-
sociacdes Comerciais que possam ser repli-
cados nas entidades irmas.

MARA BACKES, empreséria
de Candido Godoy (RS)

1 0s assuntos voltados para as empresas.
Informacoes Uteis que podemos aplicar no
nosso negocio. Além de varios cases de su-
€esso, que sempre inspiram.

2 Cases de sucesso, Capa, Pelo Brasil, Em-
preender.

3 Assuntos de interesse do empresario e
das associacbes. Sempre é bom trazer as
novidades do mundo empresarial. Os cases
de sucesso também sao excelentes porque
servem como inspiracao.

Fale conosco

Se vocé tiver sugestoes para
melhorar nossa revista ou divulgar
assuntos da sua entidade, escreva
para imprensa@cacb.org.br.

T i
Eohrrlitlf = _ q
—‘MJ::.J.{:’ﬂS.:L cacsa
Com o recuo do PIB, volta

a pressao por reformas

Produgao de |, 58
graos @ a malor
da Histéria

Revista mantém foco
na construcao de relacées
sdlidas e duradouras com

0s seus leitores
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SIMPLES

Afif garante universalizacdo
do Simples Nacional

Projeto tramita na Comissao Especial da Camara dos Deputados e,
segundo o ministro, devera ser votado ainda este ano

ministro  Guilherme  Afif
Domingos, da Secretaria
da Micro e Pequena Em-
presa, pretende aprovar
até o final deste ano o modelo sim-
plificado de tributacdo para todas as
categorias de empreendedores com
faturamento anual de até R$ 3,6 mi-
lhdes. Com isso, médicos, corretores
e demais fornecedores de servicos po-
deriam aderir ao sistema que permite
o recolhimento unificado dos impos-
tos federais, estaduais e municipais,
além de reduzir o desembolso médio
com impostos entre 20% e 50%.

20 Empresa Brasil

Dentre os pontos, o destaque é a
proposta de universalizacdo do Sim-
ples Nacional. Atualmente, o modelo é
aplicavel a empresas com faturamento
maéximo de R$ 3,6 milhdes ao ano. En-
tretanto, especialidades da area de ser-
vicos (médicos, corretores e consulto-
res) ndo podem optar pelo modelo. A
ideia de Afif é justamente a de eliminar
as proibicdes por categoria de atuacao,
fixando o texto de receita anual como
condicdo Unica de adesao.

O ministro também quer dimi-
nuir o tempo médio de abertura e
fechamento de empresas, outros dos

pleitos dos empresarios do setor. Para
tanto, a proposta passa pela criacdo
de um sistema Unico para essas ope-
racoes, batizado de Rede Nacional
para a Simplificacdo do Registro e da
Legalizacdo de Empresas e Negdcio
(Redesim). Trata-se de um sistema
integrado que permite a abertura, fe-
chamento, alteracao e legalizacao de
empresas em todas as Juntas Comer-
ciais do Brasil.

O projeto tramita na Comissao
Especial da Camara dos Deputados,
mas na opinido do ministro, o texto
sd avancara com empenho coletivo.



“Temos que ter a mobilizacdo e a
pressao da sociedade por essa causa,
gue é das mais justas”, afirmou Afif.
“J& foram dados passos importantes,
porém podemos fazer mais. As mi-
croempresas e as pequenas precisam
do apoio do poder publico. E a dis-
cussdo que interessa ao Brasil; quan-
do a micro e a pequena empresa vao
bem, o Brasil vai bem; mas estamos
mal justamente na relacdo dos pe-
guenos negdécios com o poder publi-
co”, afirmou.

De acordo com Afif, a ideia é propor
acoes transformadoras ao Poder Execu-
tivo e dessa forma permitir o aumento
da renda e do emprego nas MPEs. “Te-
mos 7 milhdes de unidades de negdcios
no pais. Se em cada uma conseguirmos
criar um emprego, serdo 7 milhdes de
novas vagas”, explicou.

Afif considera primordial fazer va-
ler a Constituicdo Federal, que, no Ar-
tigo 179, determina que os pequenos
negoécios devem ter tratamento dife-
renciado. E esse deve ser o argumento

Propostas do ministro

M Fim da substituicdo tributaria
para as MPEs, que anula os
beneficios do Simples por obrigar o
pequeno negoécio a pagar imposto
com base em aliquotas superiores
as do regime simplificado;

B Ampliacdo das categorias que
podem ser incluidas no Simples,
tendo como Unico critério para
definir a entrada o faturamento,
e ndo o ramo de atividade —

isso abriria a possibilidade a
corretores de seguros, jornalistas,

usado para justificar as mudancas na
legislacdo contra a alegacédo dos esta-
dos de que perderao arrecadacao.

O deputado federal Claudio Puty,
relator da matéria, defendeu, entre ou-
tros pontos, mudancas nas cobrancas
de impostos. “O projeto acaba com o
ICMS recolhido antecipadamente por-
que isso faz com que a empresa, mes-
mo no Simples, deixe de pagar uma ali-
quota de 3,5% para arcar com uma de
17%", disse ele sobre o efeito nocivo
da substituicdo tributaria incidente nas
MPEs. Puty espera que o projeto seja
votado em novembro.

O deputado Guilherme Campos,
gue atua na Comissao Especial em S&o
Paulo, destacou o ponto do projeto que
estabelece uma transicdo gradual e ndo
abrupta, como ocorre atualmente, da
saida da empresa do Simples quando
ela extrapolar o teto do regime. “De-
fendo que apenas a parcela que extra-
pole o limite seja tributada pelo lucro
presumido. Quem empreende merece
tratamento diferenciado”, disse.

advogados, entre outros, de se
beneficiarem do regime;

M Facilitar abertura e fechamento
de empresas, integrando sistemas
por meio da Redesim, cadastro
digital unificado, ainda nao
implementado;

B Exigir das MPEs, para
participacao em licitacoes, somente
a situacao regularizada com a
Previdéncia Social e nao outras
garantias como ocorre atualmente;

O Ministério
também quer
diminuir o tempo
médio de abertura
e fechamento

de empresas.

Para tanto, serda
proposto um
sistema unico para
essas operacoes,
batizado de Rede
Nacional para

a Simplificacao

do Registro e da
Legalizacao de
Empresas e Negocio
(Redesim)

B Incluir as MPEs na Lei do
Aprendiz como estimulo

e ndo obrigacao; hoje a

MPE néo pode contratar o
menor aprendiz, ja a grande
é obrigada a ter vagas
reservadas para esse publico;

B Facilitar 0 acesso ao crédito
pelas MPEs, com linhas para

0s bens de producdo com as
mesmas facilidades que ha hoje
para o financiamento de bens
de consumo.
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Documentacdo eletronica oferece
simplicidade e baixo preco

A CACB fecha parceria
com a empresa Vinco
para oferecer solugdes
fiscais sob medida

aos seus mais de

2 milhdes de associados

22 Empresa Brasil

Confederacdo das Asso-
ciacbes Comerciais e Em-
presariais do Brasil (CACB)
e a empresa Vinco, espe-
cializada em solugdes de integragao
de dados fiscais, fecharam uma par-
ceria para oferecer produtos com
beneficios aos associados da confe-
deracdo. Entre os novos servicos es-
tdo recursos como um sistema para
organizar arquivos XML, um portal
para emissao de nota fiscal eletroni-

ca em cloud, um software para con-
trole logistico e a emissdo de CT-e e
um ERP [Enterprise Resource Plan-
ning] completo com Sistema Publi-
co de Escrituracao Digital (SPED). A
parceria foi anunciada durante o 23°
Congresso da CACB, que aconteceu
de 11 a 13 de setembro, em Porto
de Galinhas (PE).

Em um ambiente de crescimento
e reposicionamento do Brasil no ce-
nario econdmico internacional, o ob-



jetivo é oferecer ao associado a pos-
sibilidade de cumprir suas obrigacoes
fiscais com maior agilidade e facilida-
de — importante principalmente para
as micro e pequenas empresas, que
contam com equipes mais enxutas e
para quem a eficiéncia pode signifi-
car sobrevivéncia. A CACB e a Vinco
acreditam que este tipo de estimulo
fortalece o associativismo e oferece
um servico de qualidade para o em-
presario, que com a reducao da buro-
cracia ganha mais tempo para pensar
nas areas de sua empresa que mais
precisam da sua atencao.

A Vinco é uma empresa brasi-
leira especializada em solucdes de
integracdo de dados fiscais. Para
atender a demanda dos associados
da CACB, no ambito da parceria, a
Vinco fez um levantamento envol-
vendo 400 fornecedores de softwa-
res de gestdo empresarial e cruzou
as informacdes com o perfil do em-
presario associado da CACB. A par-
tir daf, foram selecionadas aquelas
gue tinham o melhor custo-benefi-
cio do mercado, de acordo com o
gue o associado realmente precisa.
Foram escolhidas trés empresas,
que juntas vao ampliar o universo
de solucoes fiscais.

Os precos dos produtos variam
entre R$ 39 e R$ 99, para associa-
dos da rede CACB. As informacoes
e 0 acesso aos servicos foram cen-
tralizados no portal: www.solucoes-
fiscaiseletronicas.com.br, acessivel
também a partir do portal do Pro-
gerecs: http:/progerecs.cacb.org.
br. Toda a contratacdo e prestacdo
do servico sera feita online.

“Hoje, o empreendedor que
possui apenas um caminhao para

fazer frete tem que apresentar a
mesma documentacdo que a gran-
de transportadora, no caso o CT-e,
mas ele precisa de maior agilidade,
menor burocracia e precos baixos”,
explica Leandro Felizali, da Vinco,
sobre o tipo de incentivo que a
parceria pretende oferecer. "Ain-
da vemos uma resisténcia cultural
a esse tipo de formalidade, mas é
justamente a documentacao eletro-
nica que vai oferecer a simplicidade
e 0 baixo preco de que o pequeno
empresario precisa”, avalia.

A parceria com a Vinco entra no
leque do Programa de Geracdo de
Receitas e Servicos (Progerecs). Para
o coordenador do programa, Anto6-
nio Bortolin, “isso ird proporcionar
inovacdo e sustentabilidade para
todas as associacbes comerciais e
empresariais que fazem parte da
rede”, avalia. “Queremos criar um
portfélio para atender as necessida-
des dos associados da CACB quan-
to a emissdo e ao gerenciamento
de documentos fiscais eletrénicos”,
revela o coordenador.

Segundo o diretor executivo da
Vinco, Anténio Gesteira, “participar
dessa parceria é uma grande opor-
tunidade de negocio para todos,
pois reine o que ha de mais mo-
derno em termos de tecnologia, de-
sempenho e suporte, além da facili-
dade de uso e melhor relacao custo
beneficio. A CACB é uma confede-
racao respeitada, sélida e séria. Por
isso, nos sentimos honrados com
a escolha e conscientes de que te-
mos as competéncias necessarias
demonstradas ao longo do rigido
processo de selecdo realizado pela
equipe de técnicos da entidade”.

Antonio Gesteira:
diretor executivo da
Vinco: “Participar
dessa parceria

é uma grande
oportunidade de
negocio para todos,
pois reune o que ha
de mais moderno
em termos de
tecnologia, além
da facilidade de uso
e melhor relacdao
custo-beneficio”

Vocabulario da
certificacao

CT-e: Conhecimento de
Transporte Eletronico. E um
documento digital, emitido e
armazenado eletronicamente,
com o intuito de documentar,
para fins fiscais, uma prestacao
de servico de transporte de cargas
realizada por qualquer modal.

ERP: Enterprise Resource
Planning. E a sigla em inglés dos
Sistemas Integrados de Gestao
Empresarial (SIGE ou SIG).

SPED: Sistema Publico de
Escrituracao Digital consiste na
modernizacao da sistematica de
cumprimento das obrigagdes
acessorias, transmitidas pelos
contribuintes as administracdes
tributdrias e aos 6rgaos

fiscalizadores.
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CBMAE

Em dois eventos, entidade pretende
atender até 10 mil pessoas

Mutirdo de Conciliacdo pretende evitar acOes judiciais,
com atendimento mais célere a populacéo

ntre os dias 4 e 9 de novem-

bro, a Confederacdo das Asso-

clacoes Comerciais e Empresa-

riais do Brasil (CACB) realiza o
3° Mutirdo da Conciliacdo Empresarial,
em parceria com o Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae). O objetivo é oferecer, espe-
cialmente para as micro e pequenas
empresas (MPEs), solucdes rapidas,
eficientes e de baixo custo para resolu-
¢ao de conflitos empresariais. O evento
serd realizado por intermédio da Ca-
mara Brasileira de Mediacao e Arbitra-
gem Empresarial (CBMAE).

As conciliacbes serao realizadas
nas camaras das Associacoes Comer-
ciais e Empresariais filiadas a Rede. Po-
dem ser inscritos problemas referentes
a rescisdo contratual, inadimpléncia e
quaisquer outros conflitos empresa-
riais. Os setores de servicos, comércio
em geral e imobilidrio deverdo estar
entre as areas mais atendidas. A ideia,
no entanto, é dar maior atengao para
empresas de pequeno porte.

Além do Mutirdo de Conciliacdo
da CBMAE, a CACB, com o apoio do
Sebrae, também ird atuar junto ao
Conselho Nacional de Justica (CNJ)
na Semana Nacional de Conciliacao.
A meta da Confederacdo é atender,
em ambos os eventos, pelo menos
10 mil pessoas em mais de 40 dias
de trabalho. Nesta parceria com o
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Conciliar

bom para voce,
bom para as empresas

e melhor para todos

A CBMAE quer tornar mais aail e gconbmica a

resolugao de conflitos entre consumidores e empresas.
Participe desta iniciativa!

INFORMAGOES: Rua Luso-brasileira n. 4-44, conj. 309, Ed. Metropalitan Business
Jd. Estoril IV, Bauru/SP

www.cbmae.org.br
APOE} mlmm
seimae A GaP CBMAE | CACBOY

No ultimo Mutirdo da Rede CBMAE, realizado em 2012,
foram atendidos 6.335 casos




CNJ, o atendimento serd realizado
nos Postos Avancados de Conciliacdo
Extraprocessual (PACEs). A Semana
Nacional de Conciliacdo acontece de
2 a 6 de dezembro.

Experiéncias anteriores

No ultimo Mutirdo da Rede CB-
MAE, realizado de 6 a 11 de agosto
de 2012, foram atendidas aproxima-
damente 6.335 pessoas, partindo da
meta de realizar 5 mil conciliacdes.
No total, 202 empresas participaram
do Mutirdo de Conciliacdo Empresa-
rial, resultando em 877 acordos, o
gue significou uma taxa de sucesso
de 76%. O valor negociado ultrapas-
sou R$ 1.100.000. “Esses numeros
podem parecer baixos, mas sao mui-
to expressivos, se vocé levar em conta
gue a maior parte dos casos se tra-
tava de causas inferiores a R$ 300",
explica Eduardo Vieira, coordenador
adjunto da CBMAE. "0 objetivo des-
te ano é superar os numeros do ano
passado”, completou.

Melhor para todos

A conciliacdo é uma modalidade
alternativa de resolucéo de litigios, feita
com a ajuda de uma terceira pessoa,
o conciliador, que orienta as partes
na construcdo de um acordo pacifi-
camente. Em algumas situagdes, os
acordos acontecem porque as partes
guerem ser ouvidas. Com a conciliacdo
surge essa oportunidade. Em aproxi-
madamente 30 dias, a empresa pode
resolver um conflito que poderia ficar
durante anos na justica comum, des-
pendendo energia, dinheiro e tempo.

Quando a empresa recupera 0s
seus créditos com maior agilidade,
0 empresario pode ter mais recursos

para fazer frente as suas despesas
do dia a dia, reforcando o seu caixa.
Além disso, manter o fluxo de caixa
positivo pode evitar que as empresas
tenham que buscar empréstimos.
Assim, o uso da conciliacdo, especial-
mente para as micro e pequenas em-
presas, pode ser uma alternativa para
0 nado fechamento definitivo.

Orientacdes

Para participar do mutirdo, a em-
presa deve relacionar as pendéncias
com os seus clientes ou fornecedores
e encaminhar a secretaria da unidade
mais proxima da Rede CBMAE. Os
interessados podem obter mais infor-
magcdes no portal da Camara (www.
cbmae.org.br), onde esta disponivel a
lista completa de todas as camaras e
PACEs que podem participar.

Ao determinar a unidade de aten-
dimento mais proxima, o empreen-
dedor deve entrar em contato com a
Associacdo Comercial e agendar uma
reunido para consultar as condicdes
de participacdo no mutirdo.

Além do 3° Mutirdo da
Conciliacado Empresarial,

em parceria com o Sebrae,
CACB participara da Semana
Nacional de Conciliacdo
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Investidor de start-up prefere as
inovadoras com plano de negoécios

O investidor-anjo exerce um papel fundamental no sucesso dessas empresas.
Além de contribuir com o capital financeiro, contribui para acelerar o seu crescimento

les sdo normalmente pes-

soas fisicas que podem ser

empresarios e profissionais

liberais com patrimoénio para
investir e dedicam pelo menos 25%
de seu tempo a atividade. Eles tém
experiéncia e networking na area de
atuacdo. Aplicam entre R$ 100 mil e
R$ 300 mil em empresas iniciantes
e, em média, recebem entre 15% a
35% de participacao, dependendo
do montante investido e do estagio
do negdcio.

Foi para dar um impulso a em-
presas promissoras que surgiram os
chamados investidores-anjo (do in-
glés "business angel” ou “angel in-
vestor”). Criado na década de 1920,
na Broadway, EUA, o conceito de
investidor-anjo foi dado a empresa-
rios que investiam dinheiro para aju-
dar dramaturgos iniciantes a levarem
seus espetaculos aos palcos.

Se nos Estados Unidos em 2012
foram registrados 260 mil anjos, que
investiram cerca de US$ 20 bilhoes
e promoveram a geracao de 66 mil

empregos diretos, no Brasil essa mo- Cassio Spina:
dalidade de investimento ainda é re- “Para quem faz o
cente e estd ligada as oportunidades aporte, o importante
nas start-ups brasileiras. é que o recurso nao

A associacao Anjos do Brasil, que tenha destinacao de

relne investidores em companhias curto prazo”
novas que possuem boas ideias, mas
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nao necessariamente verba para fa-
zer os planos virarem realidade, esti-
ma que existam 6,3 mil anjos no pais.
Para 2013, a expectativa é de um
crescimento de 20%.

“E preciso ter em mente que esse
tipo de investimento é diferente de
aplicacdes como a renda fixa ou a
Bolsa, porque ndo é s6 o dinheiro
que conta”, diz Cassio Spina, presi-
dente da associacao.

Segundo Spina, esse tipo de
aporte “nao deve ser algo para ga-
nhar dinheiro”. A satisfacdo estaria
em ajudar a criar novos negocios, fa-
zer contatos e abrir as portas. Para
guem faz o aporte, o importante é
gue o recurso ndo tenha destinacéo
de curto prazo. O risco de a em-
preitada dar errado é grande. E, em
uma empresa iniciante, nem sempre
0 prejuizo é sinbnimo de que os ne-
gocios estdo indo mal — como é pre-
Ciso crescer rapido, a preocupacao
com o lucro fica em segundo plano.
Uma das métricas usadas para ava-
liar se a companhia esta crescendo é
a relacao de quanto um cliente gera
de receita para a empresa diante de
guanto custou para conquista-lo.
Isso serve para verificar se o resulta-
do gerado é maior do que o dinheiro
investido, ou seja, se 0 negdcio tem
futuro. Hoje, segundo os especialis-
tas, o Brasil tem potencial de cres-
cimento em &reas como tecnologia
da informacéo, aplicativos moveis,
salide e e-commerce.

De acordo com Spina, o inves-
tidor anjo exerce um papel funda-
mental no sucesso dessas empre-
sas, pois além de contribuir com
o capital financeiro, aplica a sua
experiéncia, o seu conhecimento e

a sua rede de relacionamento pro-
porcionando o aumento de suas
chances de sucesso e acelerando
seu crescimento. “Esta importancia
é tao relevante que um estudo da
OCDE (Organizacao para Coopera-
caéo e Desenvolvimento Econémico)
em mais de 30 paises identificou
que ‘os investidores-anjo tém um
papel critico no sucesso das em-
presas iniciantes’, por isto é muito
importante que o Brasil adote poli-
ticas de protecao e estimulo para os
investidores-anjo”.

Entretanto, ainda ha barreiras
para que o investidor-anjo seja esti-
mulado a investir mais no pais, como
a equiparacao de incentivos tributa-
rios com outras aplicacbes, acres-
centa o executivo. Alguns exemplos
disto sdo: enquanto um investidor
no mercado de acdes pode compen-
sar eventuais perdas de um investi-
mento com o lucro de outros e ser
tributado somente sobre o resultado
total apurado, no caso do investimen-
to-anjo privado nédo ha esta previsao
de compensacdo. Assim, mesmo
gue o resultado total fosse nulo, o
investidor poderia ser tributado so-
bre um dos ganhos. Outro exem-
plo comparativo é com os incenti-
vos dados ao mercado imobiliario,
nos quais o investidor tem isencées
em um investimento de menor ris-
co, quando a logica deveria ser de
quanto maior o risco, maior o incen-
tivo. Em diversos paises, como EUA,
Inglaterra, Franca e Portugal, sdo
adotadas politicas de incentivo fiscal
para investidores-anjo, pois 0s gover-
nantes entendem que quanto mais
investimentos sdo feitos, maior sera
a geracao de empregos e tributos.

Como atrair um
investidor

Informe-se

Pesquise a respeito do conceito de
investimento-anjo e como funcio-
na. Geralmente, nas paginas das
proprias associacdes de fomento ao
tipo de investimento na internet ha
informacdes a respeito.

Inove

Os investimentos geralmente sao
feitos em empresas inovadoras, com
potencial de crescimento répido e
uma possibilidade de desligamento
no futuro — ou seja, quando atinge
a meta estabelecida em contrato,
a empresa pode ser vendida a um
grande grupo ou o empreendedor
pode comprar a participacao do
investidor, por exemplo.

Conheca o negécio

Alguns investidores exigem que

0 projeto ja tenha sido ao menos
testado em protétipos. Outros até
aceitam que a empresa ainda esteja
no papel, mas pedem um bom
plano de negécio. O importante

é gue o empreendedor tenha em
mente toda a estrutura do negdécio,
inclusive seu valor e quanto esta
disposto a vender.

Aceite sugestdes

O investidor-anjo vai atuar de
perto na empresa, geralmente
sugerindo melhorias. Ele vai dar
sugestoes, analisar o mercado

e sugerir onde vale mais a pena
investir, por exemplo. Cabe ao em-
preendedor saber ouvir e aceitar
essa participacao do investidor.
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Codigo de barras completa
30 anos no Brasil

Introduzido em 1974

nos Estados Unidos,
equipamento otico
passou a ser adotado
formalmente, no pais, em
29 de novembro de 1984

28 Empresa Brasil

Na manha de 26 de junho de
1974, um cliente do supermercado
Marsh’s na cidade de Troy, Ohio, EUA,
fez a primeira compra de um produto
com codigo de barras. Era um paco-
te com dez chicletes Wrigley's Juicy
Fruit Gum. Isso deu inicio a uma nova
era na venda a varejo, acelerando as
caixas e dando as companhias um
método mais eficiente para o contro-
le do estoque. O pacote de chiclete
ganhou seu lugar na Historia e esta
atualmente em exibicdo no Smithso-
nian Institute’s National Museum of
American History.

No Brasil, o Cédigo Nacional de
Produtos (cédigo de barras) foi in-
troduzido formalmente em 29 de
novembro de 1984. Além de estabe-
lecer um novo patamar de consumo,
ajudou a reduzir os custos das em-
presas e aumentou a eficiéncia dos
precos e de estocagem dos produtos.
Com numeros exclusivos de identifi-
cacao, os cédigos padronizados tam-
bém proporcionam informagoes adi-
cionais, tais como: data de validade,
numeros de série e nimero de lote.

Em todo o mundo, a GS1 é res-
ponsavel pelo padrdo global de



identificacdo de produtos e servicos
(Cdédigo de Barras e EPC/RFID) e co-
municacdo (EDI e GDSN) na cadeia
de suprimentos. Cabe a associacdo
estabelecer padrdes de identificacdo
de produtos, servicos e solucoes para
0 varejo, areas de saude, transporte
e logistica. No Brasil, a organizacao
conta com 57 mil associados.

No Sistema GS1, o Global Trade
[tem Number (GTIN) é o codigo glo-
bal de 8 a 13 digitos atribuido a pro-
dutos. Ele tem papel relevante para
a eficiéncia da logistica. O codigo
de barras impresso nas embalagens
carrega o GTIN e pode conter outras
informacdes. No pais, sua eficiéncia
é reconhecida até mesmo pelo Mi-
nistério da Fazenda, o qual deter-
minou que a Nota Fiscal Eletronica
(NF-e) tenha um campo destinado

ao preenchimento do cédigo.

Diariamente, em todo o mundo,
sao processados mais de 6 bilhdes de
leituras do cédigo de barras de iden-
tificacdo de produtos. O sistema de
Identificacdo Unico e global da GS1
é aplicado em mais de 20 segmen-
tos do mercado, desde produtos de
consumo, logistica e transporte até
0s segmentos mais especificos como,
por exemplo, saude e defesa. Nos
30 anos de trabalho da GS1 no Brasil,
mais de 57 mil empresas adotaram o
Sistema GS1 como padréo.

“Sem cédigo de barras, identifi-
cacao eficiente e processos logisticos
adequados, fabricantes, distribuido-
res e varejistas perdem eficiéncia e
os produtos ficam sem identidade”,
afirma Joao Carlos de Oliveira, presi-
dente da GS1 Brasil.

Sistema € uma representacao
grafica de dados numeéricos

O sistema foi patenteado em 1949 pelo americano Bernard Silver,
mas foi usado pela primeira vez somente em 1974. Demorou 25 anos
porgue a leitura dptica ainda era uma tecnologia pouco acessivel.

A decodificacdo (leitura) dos dados é realizada por um tipo de scan-
ner, que emite um raio vermelho que percorre todas as barras. Onde a
barra for escura, a luz é absorvida; onde a barra for clara (espacos), a luz
é refletida novamente para o leitor. Os dados capturados nessa leitura
oOptica sao compreendidos pelo computador, que por sua vez converte-
os em letras ou nUmeros humano-legiveis.

1. Representacdo visual de uma sequéncia numérica que identifica

um produto.

2. Cada grupo de sete barras corresponde a um dos algarismos

abaixo delas.

3. Um sensor 6ptico identifica os nUmeros, que geralmente sdo 13
e indicam o pais de origem, o fabricante e o produto.
4. Para ser valido, o cédigo deve ser registrado pela organizacao

mundial GS1.

Para implantar
os codigos de barras
GS1 é necessario:

1 O Filiar sua empresa a GS1
" Brasil, esse procedimento
vai fornecer o Prefixo GS1 da Em-
presa, isso é feito pelo site www.
gs1br.org. £ importante provi-
denciar todas as informacoes da
empresa e produtos, como: area
de atuacao da empresa; motivo
de filiacao; tipo de produto;
quantidade de produtos.

20 Criar a identificacéo dos
~ Itens Comerciais; isso é

de responsabilidade do empre-
endedor, a GS1 Ihe fornece seu
prefixo e a quantidade de itens e
o numero de referéncia do pro-
duto é atribuido pelo detentor
da marca.

30 Escolher quais os tipos de
~ cbdigos de barras e aplica-
¢oes, 0 mais utilizado é o EAN-13
e deve ser, de preferéncia, preto
e branco; produzir e aplicar o
cédigo de barras, além de colo-
car as informacoes técnicas e de
gualidade do produto; por fim,
gerar os cédigos de barras.

O Manter-se ativo junto a

" GS1 Brasil. Apos se associar
a GS1 ou mesmo para fazer a
implantacdo do cédigo de barras
no seu estabelecimento é neces-
sario a compra ou aluguel de um
sistema, aquisicdo de uma im-
pressora, a Unica exigéncia é que
a mesma tenha uma impressao
de qualidade e, por fim, um leitor
de cédigo de barras. Os custos
podem variar, um pequeno em-
preendedor tem um investimento
em média de até R$ 2.000,00
(dois mil reais), j& uma empresa
grande pode chegar a investir até
R$ 20.000,00 (vinte mil reais).
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LIVROS

Por que € preciso resgatar o debate
sobre o orcamento federal

s disputas em torno das es-
colhas orcamentdrias predo-
minam quase sempre Nnos
debates que precedem as
eleices entre os paises mais desenvol-
vidos. Foi assim nas recentes eleicoes
legislativas na Alemanha, naquela que
reelegeu Barack Obama, nos EUA,
tém estado no centro das discussoes
sobre 0s ajustes que precisam ser
feitos na Europa para salvar o euro e
ocupam espaco nos embates politicos
em importantes paises da Asia. Por
gue isso ndo ocorre no Brasil? Quem
se interessa pelo Orcamento federal?

De um orcamento total de R$
2,28 trilhdes, previsto para 2013,
72% do gasto estdo comprometidos
com saldrios e transferéncias. Do res-
tante, muito pouco é reservado para
o0 investimento publico que teima em
se manter, nos Ultimos anos, em torno
de 1% do Produto Interno Bruto (PIB).

Enquanto isso, o discurso empre-
sarial e os debates na imprensa e nas
midias apontam para a urgéncia em
promover as reformas tributéria e pre-
videnciaria, a importancia de reformar
a legislacéo trabalhista e a prioridade
que deveria ser atribuida a reforma
politica. E por que a reforma orcamen-
taria nao tem sido lembrada?

No livro lancado pela FGV, “A Re-
forma esquecida: orcamento, gestdo
publica e desenvolvimento”, de au-
toria dos professores da Escola Bra-
sileira de Administracdo Publica e de
Empresas (Ebape), Armando Cunha e
Fernando Rezende, a reforma do or-
camento federal é considerada funda-

30 Empresa Brasil

mental ndo somente para garantir as
novas demandas da sociedade, mas
também para recolocar o pais na trilha
do desenvolvimento.

Uma questéo tipica do orcamento
federal é o elevado engessamento das
despesas, quase todas consideradas
obrigatorias. Apesar de o orcamento
no Brasil ser apenas autorizativo, na
pratica, 0 governo tem uma margem
de manobra muito pequena para ndo
executar despesas programadas -
apenas 10% do total de despesa ndo
financeira sao considerados discriciona-
rios. Assim, quando ha a necessidade
de cortar gastos, esses cortes recaem
sobre investimento publico ou por meio
do atraso de pagamentos de despesas,
mesmo nas areas de educacdo e salde,
0 que da origem a restos a pagar.

Quanto as atuais demandas para
conter os gastos correntes, o autor, Fer-
nando Rezende, sustenta que sdo in6-
cuas, pois a receita vinculada a seguri-
dade social cresce mais do que o PIB,
por se apoiar em grande parte na arre-
cadacdo das contribuicdes para o PIS/
Cofins, que tém crescido mais do que a
economia. Nessa linha, de acordo com
0 economista, 0 governo enreda-se
em uma nova armadilha. A opcao por
aumentar as contribuicdes sociais esti-
mula a expansao dos gastos abrigados
na seguridade social, enquanto o que
fica disponivel em seu cofre com o au-
mento da receita dos impostos é insu-
ficiente para equilibrar as contas. Logo,
ndo ha maneira efetiva de controlar
o crescimento dos gastos sem rever a
composicao de seu funcionamento.

De um or¢camento total
de RS 2,28 trilhoes,
previsto para 2013,

72% do gasto estco
comprometidos com
saldrios e transferéncias.
Do restante, muito pouco
é reservado para o
investimento publico,
que se mantém, nos
ultimos anos, em tomo
de 1% do Produto
Intemo Bruto (PIB)

Orgamento, gestdo piblica
e desenvalvimento
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E por 40 centavos

Guilherme Campos*

olicitamos ao Ministério da

Fazenda, por meio de requeri-

mento da Camara dos Depu-

tados, informacoes sobre a ar-
recadacdo de impostos de importacao
pagos na aduana dos aeroportos por
pessoas que ingressam ou retornam
ao pais. Detalhe: pedimos apenas os
dados relativos aos pagamentos com
cartdes de débito. Recebemos a res-
posta e devo confessar que fiquei com
muita, mas muita inveja da Secretaria
da Receita Federal.

H& tempos, nds, integrantes da Co-
missao de Desenvolvimento Econdmi-
o, Industria e Comércio, fazemos parte
de um grande movimento para que
cada compra feita com cartao de débito
tenha uma tarifa fixa e ndo uma taxa
percentual sobre o valor total, que hoje
corresponde a cerca de 2%. Enquanto
nos estabelecimentos de todo o Brasil a
cobranca percentual persiste, na Receita
a taxa fixa ja é realidade. Na resposta
recebida mencionada anteriormente
consta que cada guia de arrecadacdo
paga na aduana no débito tem uma ta-
rifa fixa de R$ 0,40.

N&o importa se o valor da guia for
de R$ 500, R$ 800 ou R$ 1 mil, a taxa
sera sempre de R$ 0,40, ao passo que
nas operacdes No COMErcio ou No paga-
mento de servicos a cobranca sobe para
R$ 10, R$ 16 e R$ 20, respectivamente
tomando como base o percentual de
2% e os valores hipotéticos citados.
Estas taxas sdo pagas pelo comércio e
prestadores de servicos, que logicamen-
te embutem o valor no custo total ao
consumidor. Se a operacdo no débito
nao envolve riscos por ser uma trans-

feréncia direta e segura, afirmo catego-
ricamente que a cobranca da taxa em
porcentagem nao se justifica.

Segundo a Associacao Brasileira
das Empresas de Cartoes de Crédito e
Servicos, Abecs, no primeiro trimestre
de 2013 foram realizadas 1,09 bilhdes
de transacdes com cartdes de débito.
Se cada uma delas tivesse a tarifa de
R$ 0,40, a mesma da Receita, o valor
alcancaria R$ 436 milhes. E evidente
gue a cobranca da taxa percentual ele-
va muito mais este valor, que somado
a aluguel de maquinas e juros contribui
para o faturamento de mais de R$ 68
bilhdes registrado nos primeiros trés
meses deste ano.

Como muitas pessoas sabem, ou
desconfiam, redes varejistas, hipermerca-
dos e outros estabelecimentos de gran-
de porte, pela grandeza de escala, tém
poder de negociacao e conseguem taxas
inferiores com as administradoras. Ago-
ra sabemos que a Receita Federal paga
tarifa fixa de R$ 0,40, enfim, sdo dados
gue s6 confirmam o que temos afirma-

do aos quatro ventos: as empresas de
cartdo possuem muitos pesos e muitas
medidas. Quem nao tem poder (leia-se
miCro e pequenas empresas) esta sujeito
a taxas bem superiores.

Nos Estados Unidos, apds sete anos
de uma longa batalha, a Justica deter-
minou que até 4% do valor da opera-
cao de venda deveria ser considerado
como tarifa de transacdo e cerca de
3 mil produtos tiveram suas taxas li-
mitadas. Os efeitos comecaram a ser
sentidos no inicio deste ano com uma
reducdo média nas taxas de US$ 0,44
para US$ 0,21, o que provocou a di-
minuicdo em 2,6% no prego do galdo
da gasolina e de 10% nos produtos da
Home Depot, uma grande rede ameri-
cana que vende equipamentos para o
lar e material de construcdo. A expe-
riéncia norte-americana trouxe a luz o
tamanho do peso deste tipo de encar-
go no dia a dia da populacao.

Em época de temor com a escalada
da inflacdo, a regulamentacéo das tari-
fas e o desconto para pagamentos em
dinheiro seriam medidas muito bem-
-vindas e certamente trariam um pouco
mais de calmaria aos precos, ajudando
a amansar o dragdo. Seria bom para a
sociedade e para o0 governo.

Apds tantas criticas gostaria de fazer
um elogio e congratular a Receita Federal
por esta proeza. Se a populacdo brasileira
conseguiu reducdo de R$ 0,20 nas pas-
sagens de 6nibus apds as manifestacdes,
0 governo, que paga R$ 0,40 por cada
transacdo na aduana, também tem mo-
tivos para comemorar. Parabéns, Receita!

*Deputado federal PSD-SP e

presidente da Frente Parlamentar
Mista da Micro e Pequena Empresa
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www.ead.sebrae.com.br

Como inovar? fornecedores? Concorréncia?

0 portal de educagao a distancia do Sebrae inovou. Agora com cursos durante 0 ano
inteiro, vagas ilimitadas e inicio imediato. E ainda oferece tutores para esclarecer suas
davidas. Tudo pratico, interativo e o melhor: gratuito. Clique, aprenda e empreenda.



»  Portal de Educacao a Distancia do Sebrae.
6 Empreendedorismo a qualquer hora e em qualquer lugar.

Vagas ilimitadas. Inicio imediato.

Calma Acesse 0 portal E 0 melhor de tudo:
de educacdo A distancia g grétis.
do sebrag.

Especialistas em pequenos negacios / 0800 570 0800 / sebrae.com.br



Andrea ja fazia fotos lindas para seus clientes.
So faltava foco em um plano de crescimento.

Ninguém abre um estudio de fotografia por ter talento

para planejamento. Para isso existe o Sebrae, para ajudar
na gestao do seu negocio. Palestras, cursos, consultorias,
tudo na medida para a sua microempresa prosperar

e crescer. Tem uma microempresa? Faca um grande
negocio: procure o Sebrae. Ligue 0800 570 0800

Planejamento Estratégico | Plano de Marketing | Internet
Associativismo | Gestao Financeira | Tributacao | Gestao de Pessoas




